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30 
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МАЙСТЕР-КЛАСИ 

(конференц-зал – ауд. 32) 
 

Bjarne Rerup SCHLICHTER  

Aarhus School of Business, Aarhus University (Denmark) 

STRUCTURAL COMPONENTS IN A QUALITATIVE PAPER  

 

Drs. IJ.N.J. van den BOOGAARD 

InHolland University of Applied Sciences (the Netherlands) 
GLOBAL TRENDS OF MARKETING 

 

ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ 

(конференц-зал – ауд. 32) 
 

Урочисте відкриття конференції. Вітальні слова почесних гостей 

 

Доповіді: 

 

Олена СОХАЦЬКА 

Тернопільський національний економічний університет 

ВИКЛИКИ БІЗНЕСУ ОСВІТІ: ПОТРІБНІ НОВІ КОМПЕТЕНТНОСТІ 

ВИПУСКНИКІВ 

 

Bjarne Rerup SCHLICHTER  

Aarhus School of Business, Aarhus University (Denmark) 

THE ROLE OF UNIVERSITY STUDENTS: AUDIENCE OR PARTICIPANTS? 

 

Максим ПАВЛОВ 

Керівник мережі фірмових салонів «Перфект» (Тернопіль) 

АЛМАЗНІ РОЗСИПИ 

 

Anetta ZIELIŃSKA 

Wroclaw University of Economics (Poland) 

INFORMATION VERSUS COMMUNICATION 

 

Katrine Arenfeldt HOLM 

Aarhus University (Denmark) 

THE ROLE OF A STUDENT TEACHING ASSISTANT 

 

Роман СИВАК 

Тернопільський національний економічний університет 

КАДРОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЛОГІСТИКИ ЗБРОЙНИХ СИЛ ЗА СТАНДАРТАМИ 

НАТО: ПЕРСПЕКТИВИ УКРАЇНСЬКО-ЛАТВІЙСЬКОЇ ОСВІТНЬОЇ СПІВПРАЦІ 

 

 John JOHNSON 

University of Phoenix, USA 

BARRIERS TO ENTREPRENEURSHIP FOR WOMEN IN UKRAINE 

 

Урочисте вручення сертифікатів волонтерам-перекладачам онлайн-курсів для Coursera 
 



СЕКЦІЯ 1 

ІНВЕСТИЦІЙНІ ПРОЦЕСИ У ГЛОБАЛЬНОМУ СЕРЕДОВИЩІ, 

ІНСТИТУЦІЙНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЕКОНОМІЧНОГО ЗРОСТАННЯ, 

НОВІТНІ ПІДХОДИ В ТЕОРІЇ ТА ПРАКТИЦІ МЕНЕДЖМЕНТУ  

(ауд. 26) 
 

Керівник секції: Мельник Юлія Віталіївна, к.е.н., доцент кафедри міжнародного 

менеджменту та маркетингу  

Секретар: Вінницький Сергій Іванович, викладач кафедри міжнародного менеджменту та 

маркетингу 

 

Доповіді: 
 

Сергій ВІННИЦЬКИЙ 

СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ В УПРАВЛІННІ ЗОЛОТОВАЛЮТНИМИ РЕЗЕРВАМИ УКРАЇНИ 

 

Олексій ВОЙТЕНКО 

ДЕРИВАТИВИ НА ПОГОДУ – ЕФЕКТИВНИЙ ІНСТРУМЕНТ ХЕДЖУВАННЯ РИЗИКІВ 

 

Оксана КУЗІВ 

МІСЦЕ ПАБЛІК РІЛЕЙШИНЗ В ІНВЕСТИЦІЙНІЙ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА 

 

Павло ЛУЦІВ 

РЕАЛІЇ УКРАЇНСЬКОГО РИНКУ ІРО У СВІТОВИХ ТЕНДЕНЦІЯХ 

 

Юлія МЕЛЬНИК 

SWAG: АЛЬТЕРНАТИВНІ ІНВЕСТИЦІЇ В УМОВАХ НЕСТАБІЛЬНОЇ ЕКОНОМІКИ 

 

Анна БЕСПАЛОВА 

РОЛЬ ДЕРЖАВНОГО ЗАМОВЛЕННЯ ЯК ФОРМИ ДЕРЖАВНОЇ ПІДТРИМКИ 

 

Артем ЖИТНИЦКИЙ 

ОТ ДЕТСКОГО СПОРТА ДО ОЛИМПИЙСКИХ ИГР: РАЗМЫШЛЕНИЯ ТРЕНЕРА  

 

Роман ЗАЯЦЬ 

НЕТАРИФНІ БАР'ЄРИ ЯК ФОРМА ДЕРЖАВНОГО РЕГУЛЮВАННЯ ВИХОДУ 

ПІДПРИЄМСТВ УКРАЇНИ НА ЗОВНІШНІ РИНКИ 

 

Євгенія ПЕТРУНЕК, Лариса ПРОДАНОВА 

БІЛОРУСЬ, ПОЛЬЩА, УКРАЇНА: ІНСТИТУЦІЙНІ ФОРМИ ТРАНСКОРДОННОГО 

СПІВРОБІТНИЦТВА 

 

Наталя ПОЛІКЕВИЧ 

ЕТАПИ ФОРМУВАННЯ ГУРТОВОГО РИНКУ ЕЛЕКТРОЕНЕРГІЇ В ЄВРОПІ 

 
Роман СИВАК 

КАДРОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЛОГІСТИКИ ЗБРОЙНИХ СИЛ ЗА СТАНДАРТАМИ НАТО: 

ПЕРСПЕКТИВИ УКРАЇНСЬКО-ЛАТВІЙСЬКОЇ ОСВІТНЬОЇ СПІВПРАЦІ 

 
Олександр СОХАЦЬКИЙ 

ВІЙСЬКОВА ЛОГІСТИКА КРАЇН НАТО 



Інна БАХУРИНСЬКА 

ЗНАЧИМІСТЬ ПРЕЗЕНТАЦІЇ БІЗНЕС-ПЛАНУ ЯК ЕТАПУ СТРАТЕГІЧНОГО РОЗВИТКУ 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

Ірина ВОЛИНЕЦЬ 

СОЦІАЛЬНА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ БІЗНЕСУ ЯК ІНСТРУМЕНТ ВИРІШЕННЯ 

СОЦІАЛЬНИХ ПРОБЛЕМ СУСПІЛЬСТВА 

 

Владислав ГУДИМА 

РОБОТА ПОЗА МЕЖАМИ ОФІСУ – МАЙБУТНЄ ЧИ ПУСТА ТРАТА ЧАСУ? 

 

Софія ДАНИЛЕВИЧ 

ПРОБЛЕМИ ПІДВИЩЕННЯ ЕФЕКТИВНОСТІ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВ В УКРАЇНІ 

 

Анатолій ДЕНИС 

КЛЮЧОВІ ЕЛЕМЕНТИ УПРАВЛІННЯ КЛІЄНТООРІЄНТОВАНІСТЮ ПІДПРИЄМСТВА 

 

Віталій ДИКИЙ 

ПРОБЛЕМА СТРАТЕГІЧНОГО УПРАВЛІННЯ ТА ПЛАНУВАННЯ ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВ У СЬОГОДНІШНІХ РЕАЛІЯХ УКРАЇНИ 

 

Ірина ЖАРКІВСЬКА 

ТЕОРІЯ ПОКОЛІНЬ І УПРАВЛІННЯ ПЕРСОНАЛОМ ОРГАНІЗАЦІЇ 

 

Наталія ПОНОМАРЬОВА, Ольга КАЛЬМУК 

ТАРГЕТ КОСТІНГ ЯК ІННОВАЦІЙ ПІДХІД В УПРАВЛІННІ ВИТРАТАМИ В ПРОЦЕСІ 

ГЛОБАЛІЗАЦІЇ РИНКІВ 

 

Наталія КРАВЧУК 

ТРАНСФОРМАЦІЯ МОДЕЛЕЙ РИНКОВОЇ ПОВЕДІНКИ КОРПОРАЦІЙ  

В УМОВАХ ГЛОБАЛЬНИХ ФІНАНСОВИХ ЗМІН 

 

Юлія МЕЛЬНИЧЕНКО 

ВИБІР СТРАТЕГІЇ ВИХОДУ ПІДПРИЄМСТВА НА ЗОВНІШНІ РИНКИ 

 

Тетяна МИТУЛИНСЬКА 

СТРАТЕГІЯ І ТАКТИКА АНТИКРИЗОВИХ ЗАХОДІВ УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ 

 

Ірина РИБАЧОК, Ірена ПІДГУРСЬКА 

МІЖНАРОДНІ СТРАТЕГІЧНІ АЛЬЯНСИ ЯК ФОРМА СПІВПРАЦІ ПІДПРИЄМСТВ НА 

ЗАРУБІЖНИХ РИНКАХ 

 

Тетяна РУДНІЦЬКА 

УПРАВЛІННЯ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНИМИ РИЗИКАМИ ПІДПРИЄМСТВА 

 

Антоніна СЕМЕРУК 

ШЛЯХИ ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ОРГАНІЗАЦІЇ НА 

АВТОМОБІЛЬНОМУ РИНКУ 

 

Катерина ФУРСИК 

ФОРМУВАННЯ ОРГАНІЗАЦІЙНОЇ КУЛЬТУРИ СУЧАСНОГО ПІДПРИЄМСТВА 



Мирослава ЯНОВСЬКА, Ірена ПІДГУРСЬКА 

НАПРЯМКИ МОТИВАЦІЇ ПЕРСОНАЛУ НА ПІДПРИЄМСТВІ, ЩО ЗДІЙСНЮЄ ЗЕД 

 

СЕКЦІЯ 2 

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ НАЦІОНАЛЬНОЇ ЕКОНОМІКИ, 

НОВА ПАРАДИГМА МАРКЕТИНГУ,  

СУЧАСНІ ІНФОРМАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ У МЕНЕДЖМЕНТІ ТА 

МАРКЕТИНГУ 

(ауд.29) 

 
Керівники секції: Мигаль Оксана Фелікіссімівна, к.е.н., старший викладач кафедри 

міжнародного менеджменту та маркетингу 

Курант Тетяна Ігорівна, к.е.н., викладач кафедри міжнародного менеджменту та маркетингу 

Секретар: Блажей Ірина Олегівна, аспірантка кафедри міжнародного менеджменту та 

маркетингу 

 

Доповіді: 
 

Вікторія АДАМИК, Ірина БУРИНСЬКА 

СОЦІАЛЬНО-ПОЛІТИЧНІ НАСЛІДКИ БІДНОСТІ 

 

Катерина ДЕМЧУК, Лариса ПРОДАНОВА 

НАЦІОНАЛЬНА МОДЕЛЬ СОЦІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНОГО РОЗВИТКУ: ДОСВІД 

ПОЛЬЩІ, УРОКИ ДЛЯ УКРАЇНИ 

 

Володимир ПЛЕКАН 

ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ АГРОПРОМИСЛОВИХ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Юлія ЯРМОЛЕНКО 

ПЕРШОЧЕРГОВІ ЗАХОДИ СПРИЯННЯ СТАЛОГО РОЗВИТКУ АГРОПРОМИСЛОВОГО 

КОМПЛЕКСУ УКРАЇНИ 

 

Ірина БЛАЖЕЙ 

«ЗЕЛЕНИЙ» БРЕНД: СПЕЦИФІКА ВІЗУАЛЬНОЇ КОНЦЕПЦІЇ ЕКОЛОГІЧНОГО 

ПРОДУКТУ 

 

Тетяна ВОРОБЕЦЬ 

ВІРУСНИЙ МАРКЕТИНГ 

 

Тетяна ГІЛЬОРМЕ, Юлія ГУЗЕНКО, Ганна СІМОН 

МОДЕЛЬ МЕХАНІЗМУ МАРКЕТИНГОВОГО ПРОСУВАННЯ ЕНЕРГОЗБЕРІГАЮЧИХ 

ТЕХНОЛОГІЙ 

 

Маргарита ГАВРИЛЮК, Неля ІВАНЕЧКО 

ФОРМУВАННЯ ЕЛЕМЕНТІВ КОМПЛЕКСУ МАРКЕТИНГУ ПОСЛУГ У СФЕРІ ФІТНЕСУ 

 

Віра ГОЛОВАТА 

МАРКЕТИНГОВА ДІЯЛЬНІСТЬ ГЛОБАЛЬНИХ КОМПАНІЙ 

 

Володимир ГОМІВКА 

“ЕКО-БРЕНДИНГ” – МАЙБУТНЄ АГРАРНОЇ СФЕРИ В УКРАЇНІ? 



Оксана ГУПАЛО 

СОЦІАЛЬНА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ КОМПАНІЙ 

 

Анна ДАНИЛЮК 

ВПЛИВ СОЦІАЛЬНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ НА ІМІДЖ КОМПАНІЇ 

 

Тарас ДЕМКУРА 

ВПЛИВ ГЛОБАЛІЗАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ НА ФОРМУВАННЯ ІНТЕГРОВАНИХ 

МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ 
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