




 

СТРУКТУРА РОБОЧОЇ ПРОГРАМИ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

“ЦІНОУТВОРЕННЯ ТА ЦІНОВА ПОЛІТИКА” 

 

1. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ  

 

Дисципліна 

В2В-маркетинг 

Галузь знань, спеціальність, 

СВО 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

Кількість кредитів  

ECTS – 5 

07 «Управління та 

адміністрування» 

Статус дисципліни:  

вибіркова 

Мова навчання:  

українська 

Кількість залікових  

модулів - 3 

Спеціальність  

075 «Маркетинг»  

 

Рік підготовки: 

Денна форма – 3 

Заочна форма – 3 

Семестр: 

Денна форма – 6 

Заочна форма – 6 

Кількість змістовних  

модулів - 2 

Ступінь вищої освіти – 

бакалавр 

Лекції: 

Денна форма – 32 год. 

Заочна форма – 8 год. 

Практичні заняття: 

Денна форма – 14 год. 

Заочна форма – 4 год. 

Загальна кількість  

годин – 150 

 Самостійна робота: 

Денна форма – 93 год. 

Заочна форма – 138 

год. 

Тренінг: 

Денна форма – 8 год. 

Індивідуальна робота: 

Денна форма – 3 год.  

Тижневих годин –    год., з 

них аудиторних –    год. 

 Вид підсумкового 

контролю - залік 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

2. МЕТА І ЗАВДАННЯ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

«В2В - МАРКЕТИНГ»  
 

2.1. Мета вивчення дисципліни. 

Метою викладання даної дисципліни є формування системи теоретичних і 

практичних знань щодо промислового маркетингу, сучасних концепцій його 

розвитку, методологічних та організаційних засад його використання. 

 

2.2. Завдання вивчення дисципліни 

Завданням вивчення дисципліни є: 

 вивчення теорії В2В маркетингу;  

 методології маркетингових досліджень; 

 розроблення і планування маркетингових стратегій та їх реалізації 

підприємствами; 

 опанування сучасних методів управління маркетинговою і комунікаційної 

діяльністю у сферах закупівлі, збуту, розподілу промислової продукції. 

 
 

2.3. В процесі  вивчення дисципліни студент повинен знати: 

- теоретичні засади В2В - маркетингу та його концепції; 

- осбливості промислового маркетингу, його характеристики, структуру та 

учасників; 

- етапи стратегічного та поточного маркетингового планування на підприємстві; 

- процес постачання на промисловому ринку, основні концепції управління 

закупівлею товарів, управлінням запасами матеріальних ресурсів; 

- теоретичні засади формування маркетингової товарної  політики та управління 

асортиментом підприємства; 

- структуру каналів розповсюдження, планування та регулювання збутових 

запасів. 

 

  

2.4. Після вивчення дисципліни студент повинен вміти: 

- збирати маркетингову інформацію і проводити маркетингові дослідження; 

- сегментувати ринок та досліджувати попит на ТПП; 

- формувати цінову політику підприємства; 

- здійснювати маркетингову діяльність на ринках товарів промислового 

призначення. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ  ДИСЦИПЛІНИ  

«В2В-МАРКЕТИНГ»  

 

 

Змістовий модуль 1. Сутність В2В маркетингу та маркетингові дослідження 

 

Тема 1. Сутність, завдання і тенденції розвитку промислового маркетингу. 

Сутність і передумови розвитку промислового маркетингу. Принципи і завдання 

промислового маркетингу. Характеристика маркетингового середовища. Концепції 

промислового маркетингу: розвиток та умови застосування. 

 

Тема 2. Стратегії промислового  маркетингу в умовах війни. Поняття стратегії. 

Види стратегій. Характеристика маркетингових стратегій: виживання, стабільного 

існування, розвитку. Стратегії розвитку промислових країн із розвинутою 

економікою. Впровадження концепції промислового маркетингу в Україні. 

 

Тема 3. Ринки промислових товарів та особливості маркетингової діяльності. 

Промисловий ринок як об’єкт промислового маркетингу. Визначення промислового 

ринку та основні його характеристики. Структура промислового ринку. Учасники 

промислового ринку та їх взаємодія. 

 

Тема 4. Планування маркетингової діяльності на підприємстві в умовах війни. 

Цілі промислового підприємства. Планування маркетингу. Види планів. Етапи 

стратегічного планування маркетингу. Планування маркетингової діяльності на 

поточний рік. 

 

Тема 5. Маркетингові дослідження на промисловому підприємстві. Суть, 

напрями та методи маркетингових досліджень. Напрями проведення 

маркетингового дослідження. Процедура проведення маркетингового дослідження. 

Специфіка на промисловому ринку. Сегментація промислового ринку. Методи 

прогнозування в маркетингових дослідженнях. 

 

Тема 6. Конкуренція на промислових ринках. Привабливість галузі та 

конкурентна боротьба в галузі. Виявлення пріоритетних конкурентів та визначення 

сили їх позиції. Дослідження основних конкурентів. 

 

Тема 7. Кон’юнктура ринку промислової продукції. Поняття кон’юнктури. 

Фактори, що зумовлюють стан кон’юнктури ринку промислової продукції. 

Кон’юнктура ринку та визначення рівня ціни. Кон’юнктура ринку та формування 

запасів товарно-матеріальних ресурсів. Кон’юнктура ринку та формування портфеля 

замовлень. 

 

 

Тема 8. Сегментування ринку. Формування і дослідження попиту на 

промислові товари. Сутність, цілі, критерії та ознаки сегментація промислового 



 

ринку. Переваги, недоліки і рівні ринкової сегментації. Фактори ризику пошуку 

цільових ринків. Специфіка попиту на промислові товари. Методи визначення 

запитів споживачів. Визначення попиту на основні матеріали та обладнання. 

Визначення попиту на допоміжні матеріали та комплектуючі. 

 

Змістовий модуль 2. Комплекс В2В маркетингу 

 

Тема 9. Маркетинг у галузі закупівлі промислових товарів. Процес постачання 

на промисловому ринку. Основи процесу постачання. Основні концепції управління 

закупівлею товарів. Управління запасами матеріальних ресурсів. Нормативно-

інформаційна база функціонування процесу матеріально-технічного забезпечення. 

 

Тема 10. Товарна політика та управління асортиментом продукції. Управління 

товарним асортиментом. Управління інноваціями у маркетинговій товарній політиці 

промислового підприємства. Фактори конкурентоспроможності ТПП. 

Обслуговування ТПП у маркетинговій товарній політиці. 

 

Тема 11. Цінова політика. Розробка та реалізація цінової політики. Роль цінового 

фактора у стратегії промислового підприємства. Особливості ціноутворення на 

ринку ТПП. Лізинг і факторинг як форми фінансування трансакційних операцій. 

 

Тема 12. Управління розподілом і збутом готової продукції. Дистрибуційна 

політика та основи логістики збуту промислового підприємства. Форми організації 

збуту ТПП. Управління каналами збуту ТПП. Логістичні засади збуту в 

промисловому маркетингу. 

 

Тема 13. Планування і регулювання збутових запасів. Необхідність і фактори 

створення запасів готової продукції на збутових складах. Нормування збутових 

запасів. Методика визначення тривалості збутового циклу та розрахунку збутового 

запасу. Організація контролю  та регулювання рівня збутових запасів готової 

продукції. 

 

Тема 14. Комунікаційна політика промислового підприємства. Особливості 

маркетингової комунікативної політики. Особистий продаж в системі 

маркетингових комунікацій. Реклама. Види. Етапи розробки. Виставки та 

стимулювання збуту. 

 

Тема 15. Контроль, аналіз та ефективність маркетингової діяльності. 

Організація управління промисловим маркетингом на підприємстві. Задачі та 

функції відділу маркетингу. Предмет і значення контролю. Види контролю. 

Маркетинг-аудит. 

 

 

 

 



 

4. СТРУКТУРА ЗАЛІКОВОГО КРЕДИТУ 3 ДИСЦИПЛІНИ  

«В2В МАРКЕТИНГ»  

(денна форма навчання) 

Тема 

Кількість годин 

Контрольні заходи 
Лекції 

Практ. 

заняття 

Самост. 

робота 

Індивід. 

робота 
Тренінг 

Змістовий модуль 1. Сутність В2В маркетингу та маркетингові дослідження 

Тема 1. Сутність, завдання і 

тенденції розвитку 

промислового маркетингу. 

2 1 6 

1 4 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 2. Стратегії промислового  

маркетингу в умовах війни. 
2 1 7 

Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

Тема 3. Ринки промислових 
товарів та особливості 

маркетингової діяльності. 

2 1 7 
Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

Тема 4. Планування 

маркетингової діяльності на 
підприємстві в умовах війни. 

2 1 6 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 
кейси, задачі 

Тема 5. Маркетингові 

дослідження на промисловому 

підприємстві. 

2 1 7 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 6. Конкуренція на 
промислових ринках. 

2 1 6 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 7. Кон’юнктура ринку 

промислової продукції. 
2 1 6 

Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

Тема 8. Сегментування ринку. 
Формування і дослідження 

попиту на промислові товари. 

2 1 6 
Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

Змістовий модуль 2. Комплекс В2В маркетингу 

Тема 9. Маркетинг у галузі 

закупівлі промислових товарів. 
2 1 6 

2 4 

Опитування, тести, 

кейси, задачі 

Тема 10. Товарна політика та 

управління асортиментом 
продукції. 

4 1 6 
Опитування, тести, 

кейси, задачі 

Тема 11. Цінова політика. 4 1 6 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 
кейси 

Тема 12. Управління 

розподілом і збутом готової 

продукції. 

2 1 6 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 13. Планування і 

регулювання збутових запасів. 
2 1 6 

Опитування, тести, 

кейси 

Тема 14. Комунікаційна 

політика промислового 

підприємства. 

2 0,5 6 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 15. Контроль, аналіз та 
ефективність маркетингової 

діяльності. 

2 0,5 6 
Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

РАЗОМ 32 14 93 3 8  

 



 

(заочна форма навчання) 
 

Тема 

Кількість годин 

Лекції 
Практичні 

заняття 

Самостійна 

робота 

Тема 1. Сутність, завдання і тенденції розвитку 

промислового маркетингу. 

4 2 

8 

Тема 2. Стратегії промислового  маркетингу в умовах 

війни. 
10 

Тема 3. Ринки промислових товарів та особливості 

маркетингової діяльності. 
8 

Тема 4. Планування маркетингової діяльності на 

підприємстві в умовах війни.. 
10 

Тема 5. Маркетингові дослідження на промисловому 

підприємстві. 
8 

Тема 6. Конкуренція на промислових ринках. 10 

Тема 7. Кон’юнктура ринку промислової продукції. 10 

Тема 8. Сегментування ринку. Формування і 

дослідження попиту на промислові товари. 
10 

Тема 9. Маркетинг у галузі закупівлі промислових 

товарів. 

4 2 

10 

Тема 10. Товарна політика та управління 

асортиментом продукції. 
8 

Тема 11. Цінова політика. 10 

Тема 12. Управління розподілом і збутом готової 

продукції. 
10 

Тема 13. Планування і регулювання збутових 

запасів. 
10 

Тема 14. Комунікаційна політика промислового 

підприємства. 
8 

Тема 15. Контроль, аналіз та ефективність 

маркетингової діяльності. 
8 

РАЗОМ 8 4 138 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

5. ТЕМАТИКА ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

 

Практичне  заняття 1.  

Тема: Сутність, завдання і тенденції розвитку промислового маркетингу.  

Мета: опанувати теоретичні засади промислового маркетингу та його концепцій.  

Питання для обговорення: 

1. Сутність, завдання та розвиток промислового маркетингу 

2. Сутність промислового маркетингу та особливості його здійснення 

3. Основні принципи та завдання промислового маркетингу 

4. Фактори зовнішнього середовища діяльності підприємства 

5. Фактори внутрішнього середовища діяльності підприємства 

6. Концепції промислового маркетингу 

 

Тема:  Стратегії промислового  маркетингу в умовах війни. 

Мета: засвоїти існуючі маркетингові стратегії, моделі їх формування та вибору. 

Питання для обговорення: 

1. Поняття стратегії. Необхідність визначення. 

2. Моделі формування та вибору маркетингових стратегій. 

3. Маркетингові стратегії промислових підприємств європейських країн. 

 

Практичне  заняття 2.  

Тема: Планування маркетингової діяльності на підприємстві в умовах війни. 

Мета: засвоїти етапи стратегічного та поточного маркетингового планування на 

підприємстві. 

Питання для обговорення:  

1. Роль планування.  

2. Класифікація планів.  

3. Стратегічне планування. Етапи. 

4. Розділи поточного плану маркетингу. 

5. Планування бюджету маркетингу. 

 

Тема: Маркетингові дослідження на промисловому підприємстві. 

Мета: навчитися збирати маркетингову інформацію і проводити маркетингові 

дослідження. 

Питання для обговорення:  

1. Напрями досліджень: мета, обєкт, результат 

2. Етапи проведення МД. 

3. Сегментація, вибір цільового сегменту та позиціонування. 

4. Визначення місткості ринку та методи прогнозування. 

 

Практичне  заняття 3. 

Тема: Конкуренція на промислових ринках. 

Мета: навчитись виявляти ступінь інтенсивності конкуренції на ринку, визначати 

пріоритетних конкурентів та силу їх позиції.  

1. Привабливість галузі та конкурентна боротьба в галузі.  



 

2. Виявлення пріоритетних конкурентів та визначення сили їх позиції.  

3. Дослідження основних конкурентів. 

 

Практичне  заняття 4. 

Тема: Кон’юнктура ринку промислової продукції. 

Мета: навчитись оцінювати та прогнозувати кон’юнктуру ринку промислової 

продукції 

Питання для обговорення: 

1. Характеристика факторів, що зумовлюють стан кон’юнктури ринку. 

2. Вплив кон’юнктури ринку на формування портфеля замовлень. 

3. Вплив кон’юнктури ринку на рівень цін на промисловому ринку. 

 

Тема: Сегментування ринку. Формування і дослідження попиту на промислові 

товари. 

Мета: навчитись сегментувати ринок та досліджувати попит на ТПП. 

Питання для обговорення: 

1. Сутність, цілі, критерії та ознаки сегментація промислового ринку.  

2. Переваги, недоліки і рівні ринкової сегментації.  

3. Фактори ризику пошуку цільових ринків.  

4. Поняття попиту, особливості. 

5. Фактори, що визначають попит на промислові товари. 

6. Методи визначення запитів промислових покупців. 

 

Змістовий модуль 2. Комплекс В2В маркетингу 

 

Практичне  заняття 5.  

Тема: Товарна політика та управління асортиментом продукції. 

Мета: засвоїти теоретичні засади формування маркетингової товарної  політики та 

управління асортиментом підприємства 

Питання для обговорення: 

1. Формування товарного ассортименту 

2. Характеристика основних етапів економічного життя 

3. Конкурентноздатність. Оцінка конкурентноздатності 

4. Організаційні форми розробки нових товарів на промисловому підприємстві 

5. ”Змішане обслуговування”. Типи послуг. 

 

Тема: Цінова політика. 

Мета: навчитись формувати цінову політику підприємства. 

Питання для обговорення: 

1. Розробка та реалізація цінової політики. 

2. Процес прийняття стратегічних і тактичних цінових рішень. 

3. Роль цінового фактора у ведені переговорів на ринку ТПП. 

4. Моделі ціноутворення. 

5. Лізинг. Умови застосування. 

6. Суть факторингу. Умови використання. 



 

Практичне  заняття 6. 

Тема: Управління розподілом і збутом готової продукції. 

Мета: навчитися приймати рішення щодо структури каналів розповсюдження, 

планування та регулювання збутових запасів 

Питання для обговорення: 

1. Залежні та незалежні посередники. 

2. Брокери та комісіонери, їх роль в збуті ТПП. 

3. Координація діяльності торгових посередників. 

4. Принципи концепції логістичного транспортування і складування в збуті. 

 

Тема: Планування і регулювання збутових запасів.  

Мета: навчитися приймати рішення щодо структури каналів розповсюдження, 

планування та регулювання збутових запасів 

Питання для обговорення: 

1. Управління збутовими запасами. 

2. Запаси готової продукції на збутових складах. Вимірювання. Нормування. 

3. Визначення тривалості збутового циклу. 

4. Методика розрахунку збутового запасу. 

5. Вплив збутових запасів на фінансовий стан підприємства. 

6. Цілі і методи регулювання збутових запасів готової продукції. 

 

Практичне  заняття 7. 

Тема: Комунікаційна політика промислового підприємства. 

Мета: навчитися розробляти комплекс маркетингових комунікацій. 

Питання для обговорення: 

1. Поняття маркетингової комунікативної політики. Особливості на ринку ТПП. 

2. Етапи особистого продажу. 

3. Планування реклами. 

4. Заходи по стимулюванню збуту. 

5. Виставки. Цілі. Підготовка до участі.  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

6. САМОСТІЙНА РОБОТА 

Для успішного вивчення і засвоєння дисципліни студенти повинні володіти 

значним обсягом інформації, частину якої вони отримують і опрацьовують шляхом 

самостійної роботи. Поєднання аудиторних занять із самостійною роботою 

посилить якість підготовки майбутніх фахівців, забезпечить системність знань та 

вмінь при обґрунтуванні маркетингових рішень. 

Тематика самостійної роботи 

1. Проаналізувати діяльність конкретного підприємства, некомерційної 

організації в Тернопільській області та визначити концепцію, на базі якої воно будує 

свою маркетингову діяльність. 

2. На прикладі конкретного підприємства визначити та охарактеризувати 

функції маркетингу. 

3. Використовуючи модель БКГ на прикладі конкретного підприємства 

розрахуйте відносну частку ринку та запропонуйте стратегію розвитку 

4. Провести SWOT-аналіз для конкретного підприємства, що є учасником 

промислового ринку. 

5. На прикладі конкретного підприємства описати процедуру проведення 

маркетингового дослідження, розробити анкету. 

6. На прикладі конкретного промислового ринку оцінити привабливість галузі 

та інтенсивність конкурентної боротьби; виявити пріоритетних конкурентів та 

визначити силу їх позиції; дослідити основних конкурентів. 

7. На прикладі конкретного товару промислового призначення провести 

кон’юнктурний аналіз товарного ринку. 

8. На прикладі конкретного товару визначити: а) місткість ринку на основні 

матеріали в м. Тернополі; б) допоміжні матеріали; в) комплектуючі. 

9. Ознайомитися з нормативно правовою базою матеріально-технічного 

постачання в Україні 

10. На прикладі конкретного підприємства проаналізувати: а) товарний 

ассортимент; б) процес розробки нових товарів. Дати рекомендації по 

вдосконаленню. 

11. На прикладі конкретного підприємства проаналізуйте собівартість 

виготовлення продукції та методи ціноутворення, що використовуються. 

12. Визначте критерії ефективності каналів розподілу та проаналізуйте 

збутову мережу конкретного промислового підприємства. 

13. Використовуючи модель економічного розміру замовлення визначте по 

обраному виду продукції оптимальну кількість комплектів у замовленні, точку 

відновлення замовлення та загальні витрати з метою зменшення витрат на запаси. 

14. На базі літературних джерел підготувати огляд методів формування 

бюджету маркетингових комунікацій промисловими підприємствами. 

15. Розробити положення про відділ маркетингу. 

Завершене завдання оформляються у вигляді аналітичного звіту з 

повноцінним внутрішнім наповненням зазначених позицій завдання. Оцінка за 

самостійну роботу виставляється на основі результатів перевірки її змісту та 

обов’язкового захисту в усній формі із використанням презентації у MS PowerPoint. 

 



 

7. ТРЕНІНГ З ДИСЦИПЛІНИ 

Тематика: Здійснити SWOT-аналіз обраного підприємства з врахуванням 

ситуації війни.  

Порядок проведення: 

1. Вступна частина: ознайомлення студентів з темою тренінгового заняття і 

видача завдання. 

2. Практична частина: виконання завдань студентами згідно з індивідуальним 

завданням; оформлення короткого звіту. 

3. Підведення підсумків: обговорення результатів виконаних завдань. 

 

 

8. ЗАСОБИ ОЦІНЮВАННЯ ТА МЕТОДИ ДЕМОНСТРУВАННЯ 

РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ. 

У процесі вивчення дисципліни використовуються наступні засоби 

оцінювання та методи демонстрування результатів навчання: 

- поточне опитування; 

- модульний контроль 1; 

- модульний контроль 2; 

- проходження самостійної роботи; 

- презентації результатів виконаного завдання на тренінгу. 

 

9. КРИТЕРІЇ, ФОРМИ ПОТОЧНОГО ТА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ 

 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як 

середньозважена величина, залежно від питомої ваги кожної складової залікового 

кредиту: 

 
 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 

40% 40% 5% 15% 

Поточне оцінювання Модульний контроль 1 Тренінги 
Самостійна 

робота 

Визначається як середнє арифметичне 

оцінок, отриманих під час практичних 

занять 1-7 (кожен здобувач оцінується 

не рідше як раз на два заняття). 
Пропуски відпрацьовуються у час 

консультацій, інакше оцінка =0 та 

враховується при визначенні 
середнього арифметичного оцінки.  

Середнє арифметичне 

за оцінками завдань в 

MOODLE за темами 1-

8.  
У позааудиторний час. 

Оцінка, 

отримана під час 

тренінгу за 

виконання 
завдання 

тренінгу. 

Оцінюється за 

результатом 

перевірки та 
обов’язкового 

захисту виконаного 

завдання по 100 

бальній шкалі 

  

 

 

 

 

 

 

 



 

Оцінювання студентів заочної форми навчання здійснюється на основі 

результатів заліку на платформі дистанційного навчання MOODLE ЗУНУ, який 

включає три теоретичних питання та задачу. 
 

Шкала оцінювання: 

За шкалою 

Університету 

За національною 

шкалою 
За шкалою ECTS 

90-100 Зараховано A (відмінно) 

85-89 
Зараховано 

B (дуже добре) 

75-84 C (добре) 

65-74 
Зараховано 

D (задовільно) 

60-64 E (достатньо) 

35-59 
Незараховано 

FX (незадовільно з можливістю повторного складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 

 

 

10. ІНСТРУМЕНТИ, ОБЛАДНАННЯ ТА ПРОГРАМНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ, 

ВИКОРИСТАННЯ ЯКИХ ПЕРЕДБАЧАЄ НАВЧАЛЬНА ДИСЦИПЛІНА 
 

№ 

п/п 
Найменування 

Номер 

теми 

1 Мультимедійний проектор. Екран проекційний. 1-15 

2 
Комунікаційне програмне забезпечення (Internet Explorer, Google Chrome, 

Firefox) 

1-15 

3 Пакет прикладних програм базових інформаційних технологій: MS Office 
1-15 

4 
Комунікаційне програмне забезпечення (Zoom) для проведення занять у 

режимі он-лайн (за необхідності)   

1-15 

5 Система дистанційного навчання ЗУНУ Moodle 
1-15 

6 Google Forms, Google Sheets 
1-15 

 

У процесі вивчення дисципліни студенти користуються обладнанням та 

інструментами лабораторії нейромаркетингу та реклами ЗУНУ, а саме: проектор, 

автономна акустика TS SL-1230, акустична система F@D, фотоворота студійні (3 

кріплення і фотофони-2 шт), диктофон ZOOM H1, екран проекційний ELITE 

SCREENS, калькулятор Сітізен, камера-екшн Insta360 Air, камера Logitech, 

комутатор мережевий D-Link 1005, монопод для камери, плакат-банер 

інформаційний, стабілізатор Zhiyus Smooth4, фліпчарт Axent, фотоапарат Canon, 

фотобокс з під світкою Visico, штатив Velbon, мікрофон петличний, набір блогера 2 

в 1 штатив з зажимом для телефона, навушники, EyeTracker, EEG, графічний 

планшет, маркери, папір. 

Всі матеріали дисципліни завантажено на платформу дистанційного навчання 

MOODLE ЗУНУ. 
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