
 
 

 

 



 
 

 

 



СТРУКТУРА РОБОЧОЇ ПРОГРАМИ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ          

“Маркетингова логістика” 

1. Опис дисципліни “Маркетингова логістика” 

 

Дисципліна 
“Маркетингова 

логістика” 

 

Галузь знань, 

спеціальність, СВО 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

Кількість кредитів – 5 галузь знань (шифр, 

найменування) 07 

«Управління та 

адміністрування» 

 

Статус дисципліни 

(вибіркова) 

Мова навчання 

українська 

Кількість залікових  

модулів – 4 

спеціальність  

(шифр, найменування) –

075 «Маркетинг» 

Рік підготовки: 

Денна – 1 

Заочна – 1 

Семестр: 

Денна – 2 

Заочна – 2 

 

Кількість  змістових 

модулів – 2 

Ступінь вищої освіти  – 

магістр 

 

Лекції: 

Денна – 32 

Заочна – 8 

 

Практичні заняття: 

Денна – 14 

Заочна – 4 

 

Загальна кількість  

годин – 150  

 Самостійна робота: 

Денна – 93 

Заочна – 138 
 

Індивідуальна робота : 

Денна – 5 

Заочна – 0 

 

Тренінг: 

Денна  – 6  год. 

Заочна – 0 год. 

 

Тижневих годин –   ,  

з них аудиторних –  

 Вид підсумкового 

контролю – екзамен 



2. Мета і завдання дисципліни «Маркетингова логістика» 

 

2.1. Мета вивчення дисципліни. 

Мета вивчення дисципліни полягає у забезпечення достатнього рівня 

компетентностей майбутніх кваліфікованих магістрів з маркетингу у науковому 

обґрунтуванні та прийнятті оптимальних управлінських рішень з логістики із 

використанням сучасних інформаційних технологій.  

 

2.2. Завдання вивчення дисципліни полягає у засвоєнні існуючих форм  i 

видів маркетингових логістичних операцій, особливостей їх здійснення, 

закріплення комплексу економічних знань і засвоєння досягнень теорії i 

практики управління логістичними процесами. 

 

2.3. В процесі  вивчення дисципліни студент повинен знати: 

 основні наукові течії логістики та етапи її розвитку; 

 знати основні види матеріальних потоків у логістиці та їх 

характеристики; 

 сутність і видам логістичних ланцюгів; 

 розуміти сутність і завдання закупівельної логістики; 

 розуміти сутність і завдання виробничої логістики; 

 види матеріальних запасів та організаційні системи управління ними; 

 знати параметри і основні характеристики логістичного 

обслуговування. 

 

2.4. Після вивчення дисципліни студент повинен вміти: 

вибирати постачальника, володіти методикою визначення економічного розміру 

замовлення 

 моделювати системи розподілу і каналів у логістиці; 

 здійснювати вибір виду транспортного засобу і розраховувати 

тарифи; 

 формувати підсистеми логістичного сервісу; 

 Володіти методикою розрахунку ефективності логістичної системи;  

 вміти управляти логістичними витратами. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Програма навчальної дисципліни: «Маркетингова логістика» 

 

Змістовий модуль 1. Логістика – інструмент ринкової економіки 

 

Тема 1. Логістика як наука про управління матеріальними потоками 

    1.1. Поняття і сутність логістики 

    1.2. Етапи розвитку логістики 

    1.3. Сучасна концепція логістики 

    1.4. Мета, завдання та функції логістики 

 

Тема 2 . Матеріальні потоки та логістичні операції 

    2.1. Матеріальний потік і його характеристики 

    2.2. Види матеріальних потоків 

    2.3. Логістичні операції 

 

Тема з. Логістичні системи і ланцюги 

     3.1. Сутність і види логістичних систем 

     3.2. Логістичні ланцюги 

 

Тема 4. Закупівельна логістика в умовах війни 

     4.1. Сутність і завдання закупівельної логістики 

     4.2. Вибір постачальника 

     4.3. Визначення економічного розміру замовлення 

     4.4. Система постачань «точно у термін» в закупівельній логістиці 

 

Тема 5. Виробнича логістика 

    5.1. Поняття виробничої логістики 

    5.2. Підходи до управління матеріальними потоками у виробничій логістиці 

    5.3. Логістична концепція «mrp» 

    5.4. Мікрологістична система kanban 

     5. 5. Мікрологистична концепція   «худе виробництво» 

 

Тема 6. Розподільча логістика 

     6.1. Сутність розподільчої логістики 

     6.2. Канали розподілу в логістиці 

      6.3. Логістичні посередники у каналах розподілу 

     6.4. Розподільчі центри у логістичних ланцюгах 

     6.5. Побудова системи розподілу 

 

Змістовий модуль 2. Економіка маркетингової логістики 

Тема 7. Транспортна логістика 

      7.1. Сутність і завдання транспортної логістики 

      7.2. Вибір виду транспортного засобу 

      7.3. Транспортні тарифи 

 

 

 



Тема 8. Інформаційна логістика 

     8.1. Інформаційні потоки у логістиці 

     8.2. Принципи організації логістичної інформації 

     8.3. Логістичні інформаційні системи 

 

Тема 9. Логістика запасів 

     9.1. Матеріальні запаси, причини їх створення 

     9.2. Види матеріальних запасів 

     9.3. Системи управління матеріальними запасами 

 

Тема 10.  Логістика складування 

  10.1 Склади та їх функції 

  10.2. Логістичний процес на складі 

 

Тема 11.  Організація та види логістичних послуг 

     11.1. Значення і сутність логістичного сервісу 

     11.2. Формування підсистеми логістичного сервісу 

     11.3. Параметри і характеристика логістичного обслуговування  

 

Тема 12. Ефективність логістичної системи в умовах війни 

      12.1. Ефективність логістичної системи, методика її оцінювання 

      12.2. Управління логістичними витратами 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. Структура залікового кредиту з дисципліни «Маркетингова 

логістика» 

(денна форма навчання) 

 

Тема 

Кількість годин 

Контрольні заходи 
Лекції 

Практ. 

заняття 

Самост. 

робота 

Індивід. 

робота 
Тренінг 

Змістовий модуль 1. Логістика – інструмент ринкової економіки 

Тема 1. Логістика як наука 

про управління 

матеріальними потоками 

2 1 8 

3 3 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 2. Матеріальні потоки 

та логістичні операції  
2 1 8 

Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

Тема з. Логістичні системи 

і ланцюги  
2 1 8 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 
кейси 

Тема 4. Закупівельна 

логістика в умовах війни 
2 1 8 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 
кейси, задачі 

Тема 5. Виробнича 

логістика  
4 2 8 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 6. Розподільча 

логістика 
2 1 8 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Змістовий модуль 2. Економіка маркетингової логістики 

Тема 7. Транспортна 

логістика  
4 2 8 

2 3 

Опитування, тести, 
кейси, задачі 

Тема 8. Інформаційна 

логістика 
2 1 8 

Опитування, тести, 

кейси, задачі 

Тема 9. Логістика запасів  2 1 8 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 

кейси 

Тема 10.  Логістика 

складування  
2 1 7 

Опитування, тести, 
практичні завдання, 

кейси 

Тема 11.  Організація та 

види логістичних послуг  
4 1 7 

Опитування, тести, 
кейси 

Тема 12. Ефективність 

логістичної системи в 

умовах війни 

4 1 7 

Опитування, тести, 

практичні завдання, 
кейси 

РАЗОМ 32 14 93 5 6  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

(заочна форма навчання)  

 

Тема 

Кількість годин 

Лекції Практ. заняття 
Самост. 

робота 

Індивід. 

робота 

Тема 1. Логістика як наука 

про управління 

матеріальними потоками 

4 2 

10  

Тема 2. Матеріальні потоки 

та логістичні операції  
10  

Тема з. Логістичні системи 

і ланцюги  
12  

Тема 4. Закупівельна 

логістика в умовах війни 
12  

Тема 5. Виробнича 

логістика  
12  

Тема 6. Розподільча 

логістика 
12  

Тема 7. Транспортна 

логістика  

4 2 

12  

Тема 8. Інформаційна 

логістика 
12  

Тема 9. Логістика запасів  12  

Тема 10.  Логістика 

складування  
12  

Тема 11.  Організація та 

види логістичних послуг  
12  

Тема 12. Ефективність 

логістичної системи в 

умовах війни 

10  

РАЗОМ 8 4 138  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5. Тематика практичних занять 

 
Практичне заняття №1   

Тема: Логістика як наука про управління матеріальними потоками 

Мета: ознайомитися із основними науковим течіями логістики, вивчити етапи 

розвитку науки. 

Питання для обговорення: 

    1. Поняття і сутність логістики 

    2. Етапи розвитку логістики 

    3. Сучасна концепція логістики 

    4. Мета, завдання та функції логістики 

   

Тема: Матеріальні потоки та логістичні операції 

Мета: вивчити основні види матеріальних потоків у логістиці 

Питання для обговорення: 

    1. Матеріальний потік і його характеристики 

    2. Види матеріальних потоків 

    3. Логістичні операції 

 

Практичне заняття №2   

Тема: Логістичні системи і ланцюги 

Мета: ознайомитися із сутністю і видами логістичних ланцюгів. 

Питання для обговорення: 

     1. Сутність і види логістичних систем 

     2. Логістичні ланцюги 

 

Тема: Закупівельна логістика в умовах війни 

Мета: вивчити методи розрахунку розміру економічного замовлення 

Питання для обговорення: 

      1. Сутність і завдання закупівельної логістики 

      2. Вибір постачальника 

       3. Визначення економічного розміру замовлення 

       4. Система постачань «точно у термін» в закупівельній логістиці 

 

Практичне заняття №3   

Тема: Виробнича логістика 
Мета: ознайомитися із основними підходами до управління матеріальними потоками у 

виробничій логістиці 

Питання для обговорення: 

     1. Поняття виробничої логістики 

     2. Підходи до управління матеріальними потоками у виробничій логістиці 

     3. Логістична концепція «mrp» 

     4. Мікрологістична система kanban 

       5. Мікрологистична концепція   «худе виробництво» 

 

Тема: Розподільча логістика  

Мета: навчитися здійснювати моделювання системи розподілу і каналів у логістиці. 

Питання для обговорення: 

     1. Сутність розподільчої логістики 

     2. Канали розподілу в логістиці 



      3. Логістичні посередники у каналах розподілу 

     4. Розподільчі центри у логістичних ланцюгах 

     5. Побудова системи розподілу 

 

Практичне заняття №4  

Тема: Транспортна логістика 

Мета: навчитись здійснювати вибір виду транспортного засобу і розраховувати 

тарифи. 

Питання для обговорення: 

      1. Сутність і завдання транспортної логістики 

      2. Вибір виду транспортного засобу 

      3. Транспортні тарифи 

 

Практичне заняття №5  

Тема: Інформаційна логістика 
Мета: вивчити принципи раціональної організації логістичної інформації 

Питання для обговорення: 

      1. Інформаційні потоки у логістиці 

      2. Принципи організації логістичної інформації 

      3. Логістичні інформаційні системи 

 

Тема: Логістика запасів 

Мета: вивчити організаційні системи при управлінні матеріальними запасами. 

Питання для обговорення: 

     1. Матеріальні запаси, причини їх створення 

     2. Види матеріальних запасів 

     3. Системи управління матеріальними запасами 

 

Практичне заняття №6 

Тема:  Логістика складування  

Мета: ознайомитися із процесами функціонування на  складах у маркетинговій 

логістиці. 

Питання для обговорення: 

  1. Склади та їх функції 

  2. Логістичний процес на складі 

 

Практичне заняття №7 

Тема: Організація та види логістичних послуг 

 мета: вивчити параметри і основні характеристики логістичного обслуговування. 

Питання для обговорення: 

     1. Значення і сутність логістичного сервісу 

     2. Формування підсистеми логістичного сервісу 

     3. Параметри і характеристика логістичного обслуговування  

 

Тема: Ефективність логістичної системи в умовах війни 

Мета: ознайомитися із методикою розрахунку ефективності логістичної системи 

Питання для обговорення: 

      1. Ефективність логістичної системи, методика її оцінювання 

      2. Управління логістичними витратами 

 



6. САМОСТІЙНА РОБОТА 

Для успішного вивчення і засвоєння дисципліни студенти повинні 

володіти значним обсягом інформації, частину якої вони отримують і 

опрацьовують шляхом самостійної роботи. Поєднання аудиторних занять із 

самостійною роботою посилить якість підготовки майбутніх фахівців, 

забезпечить системність знань та вмінь при обґрунтуванні маркетингових 

рішень. 

Теми самостійної роботи з дисципліни «Маркетингова логістика» є 

різними для всіх студентів, вони обираються за наведеною тематикою. Тема 

може змінюватися або уточнюватися викладачем.  

Тематика самостійної роботи 

1. Маркетингова логістика, її поняття і суть.  

2. Організація маркетингової логістики.  

3. Логістична система та її види.  

4. Потоки в логістичних системах.  

5. Цілі та завдання логістичного управління закупівлями.  

6. Поняття, призначення і види запасів.  

7. Організація служби закупівель на підприємстві.  

8. Поняття запасу та класифікація матеріальних запасів.  

9. Основні системи управління запасами.  

10. Методи нормування запасів.  

11. Система мінімізації запасів на підприємстві.  

12. Поняття логістичного сервісу та після продажного обслуговування.  

13. Сутність та зміст послуг логістичної інфраструктури.  

14. Концептуальна суть розподільчої логістики.  

15. Канали розподілу товарів у маркетинговій логістиці.  

16. Системи та форми збуту продукції.  

17. Поняття і суть транспортної логістики.  

18. Вибір транспортного засобу з урахуванням концепції логістики.  

19. Основні критерії вибору перевізника.  

20. Основні транспортні тарифи та правила їх визначення.  

21. Основні функції складського господарства в логістичній системі.  

22. Логістичний процес на складі.  

23. Обробка інформації та основні показники складської діяльності.  

24. Сутність та задачі виробничої логістики.  

25. Традиційна та логістична концепції організації виробництва.  

26. Інформаційний логістичний потік та його класифікація. 

27. Інформаційні системи в логістиці.  

28. Класифікація інформаційних систем та принципи їх побудови в логістиці.  

29. Інформаційні технології в логістиці. 

30. Логістичні витрати та шляхи їх скорочення. 

 

Результати подаються на розгляд викладачеві у вигляді презентаційної 

роботи - слайдів, зроблених у середовищі Microsoft PowerPoint.  

 

 

 



7. ТРЕНІНГ З ДИСЦИПЛІНИ 

1. Вступна частина проводиться з метою ознайомлення студентів з темою 

тренінгового заняття.  

2. Організаційна частина полягає у створенні робочого настрою у 

студентській групі, ознайомленні з правилами проведення тренінгового заняття 

та умов підбиття підсумків.  

3. Практична частина реалізується групою чи підгрупами студентів 

чисельністю 4-5 осіб шляхом виконання завдань чи вирішення проблемних 

питань тренінгового заняття.  

4. Підведення підсумків відбувається шляхом обговорення результатів 

виконання тренінгового завдання групою чи підгрупами студентів, обміну 

думками з питань, винесених на тренінгове заняття.  

Тематика тренінгу 

1. Тема тренінгу: Визначення оптимального розміру замовлення, оптимальної 

партії поставок. 

2. Тема тренінгу: Визначення потреби у складських площах. 

 

 

8. ЗАСОБИ ОЦІНЮВАННЯ ТА МЕТОДИ ДЕМОНСТРУВАННЯ 

РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ. 

У процесі вивчення дисципліни використовуються наступні засоби 

оцінювання та методи демонстрування результатів навчання: 

- поточне опитування; 

- модульний контроль 1; 

- проходження самостійної роботи; 

- презентації результатів виконаного завдання на тренінгу 

- екзамен. 

 

10. КРИТЕРІЇ, ФОРМИ ПОТОЧНОГО ТА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ 

 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як 

середньозважена величина, залежно від питомої ваги кожної складової 

залікового кредиту: 

 
Модуль 1 Модуль 2  Модуль 3 Модуль 4 

10% 10% 5% 15% 40% 

Поточне оцінювання 

 

Визначається як середнє 

арифметичне оцінок, 
отриманих під час практичних 

занять 1-7 (кожен здобувач 

оцінується не рідше як раз на 
два заняття). Пропуски 

відпрацьовуються у час 

консультацій, інакше оцінка =0 

та враховується при визначенні 
середнього арифметичного 

оцінки. 

Модульний 

контроль 1 

 

Тестування в 

системі 

Moodle 

 

25 тестів по 4 

бали 

Тренінги 

 

 

Оцінка, 

отримана 

під час 

тренінгу 

за 

виконання 
завдання 

тренінгу. 

Самостійна 

робота 

 

Оцінюється за 

результатом 

перевірки та 

обов’язкового 

захисту 

виконаного 
завдання по 

100 бальній 

шкалі 

 

Екзамен 

 

1) Тестові завдання. 10 

тестів по 3 бали, 

до 30 балів 

2) Задача, 

 до 30 балів 

3) Виконання кейсового 

ситуаційного  завдання,  
до 40 балів 



Оцінювання студентів заочної форми навчання здійснюється на основі 

результатів екзамену на платформі дистанційного навчання MOODLE ЗУНУ, 

який включає три теоретичних питання та задачу. 

 

Шкала оцінювання:  
За шкалою 

ЗУНУ 

За національною 

шкалою 
За шкалою ECTS 

90–100 відмінно А (відмінно) 

85–89 
добре 

В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 
задовільно 

D (задовільно) 

60-64 E (достатньо) 

35-59 
незадовільно 

FX (незадовільно з можливістю повторного 

складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим  повторним курсом) 

 

 

11. ІНСТРУМЕНТИ, ОБЛАДНАННЯ ТА ПРОГРАМНЕ 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ, ВИКОРИСТАННЯ ЯКИХ ПЕРЕДБАЧАЄ НАВЧАЛЬНА 

ДИСЦИПЛІНА 

 
№ 

п/п 
Найменування Номер теми 

1 Мультимедійний проектор. Екран проекційний. 1-12 

2 
Комунікаційне програмне забезпечення (Internet Explorer, Google 

Chrome, Firefox) 

1-12 

3 
Пакет прикладних програм базових інформаційних технологій: MS 

Office 

1-12 

4 
Комунікаційне програмне забезпечення (Zoom) для проведення занять 

у режимі он-лайн (за необхідності)   

1-12 

5 Система дистанційного навчання ЗУНУ Moodle 
1-12 

6 Google Forms, Google Sheets 
1-12 

 

У процесі вивчення дисципліни студенти користуються обладнанням та 

інструментами лабораторії нейромаркетингу та реклами ЗУНУ, а саме: проектор, 

автономна акустика TS SL-1230, акустична система F@D, фотоворота студійні (3 

кріплення і фотофони-2 шт), диктофон ZOOM H1, екран проекційний ELITE 

SCREENS, калькулятор Сітізен, камера-екшн Insta360 Air, камера Logitech, 

комутатор мережевий D-Link 1005, монопод для камери, плакат-банер 

інформаційний, стабілізатор Zhiyus Smooth4, фліпчарт Axent, фотоапарат Canon, 

фотобокс з під світкою Visico, штатив Velbon, мікрофон петличний, набір 

блогера 2 в 1 штатив з зажимом для телефона, навушники, EyeTracker, EEG, 

графічний планшет, маркери, папір. 

Всі матеріали дисципліни завантажено на платформу дистанційного 

навчання MOODLE ЗУНУ. 
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