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Onuc gucumnninm

[Iporpama Ta TeMaTWYHUN TIUIaH JUCHUMIUIIHA OPIEHTOBAaHI Ha TIMOOKY Ta TPYHTOBHY
MJTOTOBKY CTYJIEHTIB 3aCTOCOBYBATH CIEIliaJIbHI HAaBUYKH, HEOOX1TH1 /IS HAMMCAaHHS PO3POOKH i
obopMIIEHHSI TEKCTIB y cdepl pekiaMu Ta 3B’S3KIB 3 TPOMAACHKICTIO [UISl JIOCATHECHHS
MaKCUMaJIbHOTO KOMYHIKAIIHHOTO €(eKTY.

BuBuenns 1miei mucummuiina miepeadadae (GopMyBaHHS Yy CTYACHTIB KOMIIETEHIIIH, IO
J03BOJISIIOTH iM aHaIi3yBaTH TEKCTH Yy cdepl peKiiaMHu Ta 3B’SI3KIB 13 TPOMAJCHKICTIO; OIIHIOBATH
3MICTOBY Ta KYJbTYPY XYAOKHBO-TEXHIYHOTO O0(DOPMIICHHS TEKCTIB y chepi peKinamMu Ta 3B’ S3KIB 13
IPOMAJICHKICTIO; OOIPYHTOBYBATH MPUKHATI KOTIIPAUTEpOM PIIIEHHS HAa KO)KHOMY 3 €TalliB TBOPUYOTO
MPOIIECy; 3aCTOCOBYBATH ONTHUMAaJIbHI MPUAOMH 1 3aCO0M MIOA0 MIABUIIECHHS €()DEKTUBHOCTI TEKCTIB
y cdepi pexiaMu Ta 3B’A3KIB 13 FPOMaJICHKICTIO, TOIIIO.

CTpykTypa Kypcy

Ne n/n Tema Pe3ynbTatn HaB4YaHHA 3aBaaHHs

1. Tema 1. CyTHICTb KOMipanTUHIy SK BUA Po3yMiHHs pi3HMX BUAIB [MoTouHe
NpodeCiNHOI AisANbHOCTI. peKnamMHoro TeKCTy Ta Moro ONUTYBaHHSA
Buau konipanTtuHry. 0ocobnmBoCTEN, BMiHHSA
Pi3HoBuamM konipantepcbKnx nocnyr. afjanTtyBaTu KOHTEHT 0

Pi3HMX LiNbLOBUX ayauTopin
Ta 3acToCcoByBaTH
MapKETUHIOBI cTpaTerii y
TBOPYOMY NPOLIECI.

2. Tema 2. OCHOBHI NpaBuia KonipamTuHry: Po3yMiHHS npuHUMNiB MNoTo4He
3apybixKHMI Ta BITYM3HAHUA OOCBIA. 3apybi>KHOTO Ta BITYN3HSAHOIO | ONUTYBAHHS
daxoBi 3HaHHA Ta OCOOUCTI AKOCTI KonipantuHry. OBONOAIHHS
KonipanTepa. HaBUYKaMW CTBOPEHHS

npvBabnunBuX 3aroroBKiB Ta
cnoraHis. BMiHHA
agantyBaTu CTUMb A0 Pi3HMX
ayguTopin

3. Tema 3. Peknamuuin (PR) TekcT Ta Po3yMiHHs1 CyTHOCTI MoTo4uHe
peknamHa (PR) ctpareris. peknamHoro Ta PR TekcTy. ONUTYBaHHS,




BusHaueHHs peknamuux (PR) uinein.
PauioHanicTnyHi Ta npoekuinHi (eMouinHi)
TUNU TBOPYUX CTpaTerin.

BMiHHS dhopmyntoBaTn
peknamHi Ta PR uini.
OBonogiHHS HaBMUYKamm
afjanTauii ctparerin o
KOHKPETHMX BUMOT Ta
ayauTopINn.

BrpaBu

Tema 4. KomyHikauiiHa akTUBHICTb
KOHKYPEHTIB.

YMiHHSA aHanisyBaTu
KOMYHiKaUiiHi cTpaTerii
KOHKYpeHTiB. OCBOEHHSI
MeTOfiB BU3HA4YEHHS
LinboBOI rpynu CnoXusadis.
dopmMyBaHHSA HaBNYOK
HOPMYNIOBAHHA YHIKanbHWUX
NPONO3uLLin ANa CNoXuBauis.
BusHayeHHs LinboBoi rpynu
CMNOXUBaYiB peknamoBaHoro
TOBapy Yu Nocnyru.

"pynosi 3aBoaHHsA

Tema 5. ®PyHKUIT peknamHOro 3arofioBka. Po3yMiHHS doyHKLi MoTouHe
Buaun peknamHmx 3aronoekis. PEKNaMHOro 3arosioBka. OMUTYBAaHHS,
dakTopu BUGOPY peknamHmx 3arofnoBkiB. BonogiHHs pisHMMn Bugamu Brnpasu

peKnamMmHUX 3arofoBKiB.

TBopuun nigxig, 4o

CTBOPEHHSI 3arofioBKiB
Tema 6. CTuni peknamHOro TEKCTy. OCBOEHHSA pi3HNX CTUMIB MoTo4yHe
®aKkTMYHMIN Ta eMoLiiHUIA niaxig npv peKknamHoro TeKcTy. ONUTYBaHHS,
HanMCaHHiI peKnamHUX TEKCTIB. OBonofiHHA gianoriyHum, Brnpasu
[HianoriyHmn, po3nosigHuii Ta pO3MNoBIgHUM Ta
MeTadOPUYHUI CTUITi PEKITAMHOro TEKCTY. | MeTadhopu4HUM CTUMIB.

3paTHicTb aganTyBaTu CTUIb

[0 KOHKPETHOrO MPOoAyKTY Ymn

nocnyru.
Tema 7. dopmaTu Ta KaHpW pPeKNaMHMX BonogiHHs dhopmaTamu Ta MoTo4yHe
TEKCTIB. XXaHpaMn pekriaMHUX TEKCTIB. | ONUTYBaHHS
OcobnunBoOCTi HaNMcaHHA TEeKCTIB Ans Po3BuTOK HaBn4oK
OPYKOBaHOI peknamu. HanMcaHHs1 TEKCTIB AJis
dopmaTty Ta xKaHpu APYKOBAHOI peknamMun. | OpyKOBaHOI peknamu.

Po3yMiHHs1 BNnuBy

Bi3yarnbHMX €NIEMEHTIB.
Tema 8. OcobnmBOCTi HaNMcaHHSA TEKCTIB BonopiHHsa ocobnmBocTaMM MNoTouHe
Ons pagio-Ta TeneBi3iNHOI peknamu. HanMcaHHs TEeKCTIB Ans ayadio | ONUTyBaHHS,
dopmatu Ta xaHpu pagio- Ta TENEBI3INHOI | Ta Bideo Meaia. 3HaHHSA BrpaBsu

peknamMu.
KpeaTtuBHi TexHonorii pagio- Ta
Tenepeknamu.

dopmarTiB Ta xaHpiB pagio-
Ta TeneBi3iNHOI peknamMu.
3paTtHicTb 3acTocoByBaTH
KpeaTVBHiI TEXHOMOTIi Y
pagio- Ta Tenepeknami.
OnaHyBaHHsI TEXHIK
3anyyeHHs yBarv Ta BMnvBy
Ha ayauTopilo.
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IMosiTNKa OLiHIOBAHHSA

e Ilonituka mogo0 aemnaiHiB Ta mepeckjagaHus. Jlns BHUKOHaHHS IHAMBIMyaldbHUX 3aBJaHb 1
MIPOBEJICHHS KOHTPOJIBHUX 3aXO[[iB BCTAHOBIIOKOTHCSI KOHKpETHI TepMmiHu. llepeckmamaHHs MOIyiB
BiIOYBa€ThCH 3 IO3BONY JTUPEKIlii iIHCTUTYTY 32 HASBHOCTI MOBKHUX MPHUYMH (JIIKAPHSIHUN, HATTPUKIIAT).

o [loaiTuka mogo akageMiyHOi J100po4YecHOCTi: BUkopucTaHHS APYKOBaHUX Ta EINEKTPOHHUX HKEpenl
iH(popMaii mig yac KOHTPOJIBHUX 3aX0/1iB 3200pOHEHO.

o Ilonituka mono BinBimyBamHsi: BinBigyBaHHs 3aHATH € OOOB’SI3KOBMM, YCHE ONHUTYBaHHS IIiJf 4ac
MPaKTUYHUX 3aHATH BPAXOBYETHCS JI0 OCTATOYHOI OIIHKH 3a Kypc. 3a 00’€KTUBHUX NPUYHH (HATIPHKIIA],
KapaHTHH, BOEHHUH CTaH, XBOpoOa, 3aKOPIOHHE CTaXKyBaHHS TOIIO) HABYaHHS MOXE BiJOyBaTHCHh B


http://dspace.wunu.edu.ua/handle/316497/49059

OHJIaliH (OpMi 32 MOTOPKEHHSIM i3 KEPIBHUKOM KypCY.

OuinroBaHHsa

OcraTouHa OIliHKA 32 KYypC PO3PaXxOBYEThCS HACTYIIHUM YHHOM:

Buam ouinoBanHs

% Bix ocTATOYHOI OiIHKH

3amikoBuii Momyib 1 (Temu 1-4)
1. YcHe onutyBaHHs mij yac 3aHsATTsS = 10 GaiiB
(4 temu 1o 10 Gasni = 40 GaiB)
2. ITucemoBa pobora = 50 Oasis

30

3asikoBuii MomyIb 2 (Temu 5-8)

1. YcHe onutyBaHHs mijJ; 4yac 3aHATTS =10 OaiB
(4 Temu o 10 6amniB = 40 Gai)

2. ITucemoBa pobora = 50 Gautis

40

3anikoBuit MOIyh 3
2. BukonanHs 3aBiaHb 11 yac TpeHinry = 80 OaniB
3. Camocriiina podora = 20 6ais

3agik (mizcyMKoBa ouiHKa)

IIkana oniHIOBaAHHA CTYEHTIB:

30

100

ECTS Bann 3mict
A 90-100 BiIMIHHO
B 85-89 Jo0pe
C 75-84 Joope
D 65-74 3aJI0BIJIHO
E 60-64 IOCTaTHHO
FX 35-59 HE3aIOBUIBHO 3 MOXKIIMBICTIO IOBTOPHOIO CKJIAIaHHS
F 1-34 HE3aJ0BUTHHO 3 000B’A3KOBUM MOBTOPHUM KYPCOM
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