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Опис дисципліни 

 

Метою вивчення дисципліни «Міжнародний бізнес» є формування у майбутніх фахівців знань 

у сфері організації і управління бізнесом на міжнародних ринках з урахуванням усіх факторів 

міжнародного бізнес-середовища. Дисципліна «Міжнародний бізнес» дає теоретичну та практичну 

підготовку майбутнім фахівцям щодо розвитку різноманітних видів міжнародного бізнесу та 

управління ними, дослідження впливу факторів міжнародного бізнес-середовища на діяльність 

компанії, формування ефективних міжнародних бізнес-стратегій, виявлення особливостей бізнес-

етикету різних країн, формування корпоративної культури та корпоративного іміджу компанії та 

міжнародних ринках, розвитку програм соціальної відповідальності бізнесу на міжнародних ринках.  

 

Структура курсу 

 

Години  

(лек. / 

сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

2 / 2 Міжнародний бізнес в епоху 

глобалізації 

Знати сутність міжнародного бізнесі та 

підходи до нього. Розуміти сутність 

глобалізацій них процесів у світі.   

Опитування 

кейси 

4 / 4  Види      міжнародного  

бізнесу 

Знати сутність та види міжнародного 

бізнесу. 
Опитування 

кейси 

2 / 2 Інтернаціоналізація бізнесу 

як основа глобалізації 

Знати сутність, форми та етапи 

інтернаціоналізації.  
Кейси 

2 / 2 Міжнародне бізнес-

середовище 

Вміти аналізувати фактори 

міжнародного бізнес-середовища.  
Опитування 

кейси 

2/2 Роль культури в 

міжнародному бізнесі 

Розуміти особливості впливу 

різноманітних культур на міжнародну 

бізнес-діяльність підприємства. 

Кейс 

4 / 4 Міжнародний бізнес-

етикет 

Знати особливості бізнес-

етикету усіх країн.  

Опитування 

кейси 
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4 / 4 Стратегія 

міжнародного бізнесу 

Вміти розробляти стратегії 

міжнародного бізнесу.  

Кейси, 

завдання 

4 / 4 Корпоративний імідж 

та брендинг в 

міжнародному бізнесі 

Вміти формувати 

корпоративний імідж та 

брендинг в міжнародному 

бізнесі.  

Кейси, 

завдання 

4 / 4 Соціальна 

відповідальність в 

міжнародному бізнесі 

Знати особливості 

соціальної відповідальності 

в міжнародному бізнесі. 

Вміти розробляти соціальні 

програми для міжнародного 

бізнесу.  

Кейси, 

завдання 
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Оцінювання 

В процесі вивчення дисципліни використовуються наступні методи оцінювання навчальної роботи 

студента за 100-бальною шкалою: 

 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 Модуль 5 

10% 10% 10% 10% 5% 15% 40% 

Поточне 

оцінювання 

Модульни

й контроль 

1 

Поточне 

оцінювання 

Модульний 

контроль 2 

Тренінг Самостійна 

робота 

Екзамен  

Визначається 

як середнє 

арифметичне 

з оцінок, 

отриманих 

під час 

практичних 

занять 1-5. 

 

1.Теорети

чне 

питання – 

макс. 40 

балів.  

Практичне 

завдання – 

макс. 60 

балів. 

Теми 1-4.  

Визначаєть

ся як 

середнє 

арифметич

не з оцінок, 

отриманих 

під час 

практичних 

занять 6-15. 

 

1. 

Теоретичні 

питання (2 

пит.)– макс. 

60 балів.  

2. Практичне 

завдання  – 

макс.40 

балів. 

Теми  6-10. 

 

Оцінка за 

виконання 

тренінговог

о завдання. 

Оцінка за 

виконання 

самостійної 

роботи. 

 

1. Відповідь 

на два 

запитання, 

кожне з яких 

= 20 балів а у 

підсумку = 

40 балів.  

2. 

Практичне 

завдання = 

60 балів. 

 

 

Шкала оцінювання: 

За шкалою 

університету 

За 

національною 

шкалою 

За шкалою ЕСТS 

90-100 відмінно А (відмінно) 

85-89 
добре 

В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 
задовільно 

D (задовільно) 

60-64 Е (достатньо) 

35-59 
незадовільно 

FX (незадовільно з можливістю повторного складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 

 

 
 


