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Опис дисципліни 

          Освоєння освітнього компонента «Глокалізація світових туристичних дестинацій» 
дозволить здобувачам вищої освіти дізнатися про наукові основи та інструменти розвитку 
світових туристичних дестинацій; засвоїти особливості формування світових туристичних 
дестинацій на етапах життєвого циклу; розвинути наукове мислення щодо розробки планів 
розвитку глокальних світових туристичних дестинацій та окремих аспектів їх діяльності; 
отримати практичні вміння і навички з оцінювання території в якості потенційної дестинації 
світового туризму; навчитись використовувати інноваційні підходи до менеджменту глокальних 
світових туристичних дестинацій на основі адміністративного, маркетингового та поведінкового 
підходів. 
          Дисципліна «Глокалізація світових туристичних дестинацій» є обов’язковою складовою 
навчального плану, циклу дисциплін професійної підготовки, яка сприяє підготовці фахівців з 
спеціальності туризм для освітньої програми підготовки бакалаврів. 
          Вивчення дисципліни «Глокалізація світових туристичних дестинацій» передбачає 
наявність систематичних та ґрунтовних знань із суміжних курсів «Туристична та готельна 
індустрія», «Туристична інфраструктура», «Рекреаційно-туристичні послуги», «Стандартизація, 
сертифікація та ліцензування туристичних і готельних послуг», «Сучасні проблеми 
міжнародного розвитку», «Кон’юнктура туристичного ринку» цілеспрямованої роботи над 
вивченням спеціальної літератури, активної роботи на лекціях та практичних заняттях, 
самостійної роботи та виконання індивідуальних завдань. 
 
          Компетентності, формування котрих забезпечує вивчення дисципліни: 
Спеціальні (фахові, предметні) компетенції (СК):  

          СК19. Вміння аналізувати глобальні туристичні тенденції та адаптувати їх до місцевих 
умов, культурних особливостей та специфіки туристичних дестинацій; сприяє розвитку 
програмних результатів навчання. 
Програмні результати навчання (ПРН) ОП:  
          ПР27. Здатність аналізувати та оцінювати вплив глобальних тенденцій на розвиток 
місцевих туристичних дестинацій та розробляти інноваційні туристичні продукти, адаптовані до 
місцевих умов.  
          ПР28. Застосовувати принципи сталого розвитку в практиці управління туристичними 
дестинаціями та ефективно співпрацювати з міжнародними та місцевими партнерами для 
просування адаптованих туристичних продуктів на глобальному ринку. 

Структура курсу 
 

Години 
(лек. / сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 



2 / 2 1. Сутність, класи-

фікаційні критерії та 

специфічні ознаки 

передумов розвитку 

глокальних світових 

туристичних дести-

націй. 

 

 

Знати: сутність, класифікаційні критерії та 

специфічні ознаки розвитку глокальних 

світових туристичних дестинацій; основні 

принципи функціонування глокальних 

світових туристичних дестинацій. 

Вміти: будувати моделі розвитку 

глокальних світових туристичних 

дестинацій та формування стратегічних 

альтернатив управління ними в 

туристичній галузі; 

Тести, 

питання, 

кейси 

2 / 2 2. Туристичні ресур-

си як формо утворю-

ючий елемент світо-

вих туристичних де-

стинацій. 

 

Знати: сутність та функціональну 

структура туристично-рекреаційних ресур-

сів в цілому та окремих їх форм i видів у 

світових туристичних дестинаціях; схему 

туристичного процесу в дестинації та 

складові, які супроводжують процес 

глокалізації світових туристичних 

дестинацій. 

Вміти: проводити аналіз регіональних 

ознак розвитку світових туристичних 

дестинацій  

Тести, 

питання, 

кейси 

2 / 2 3. Характеристика 

рівнів інфраструк-

турного забезпечен-

ня глокальних світо-

вих туристичних дес-

тинацій та особи-

вості управління 

ними. 

Знати: основні елементи рівнів інфра-

структурного забезпечення глокальних 

світових туристичних дестинацій та особи-

вості управління ними; життєвий цикл та 

еволюцію глокальних світових турис-

тичних дестинацій; правові аспекти 

функціонування та регулювання світових 

туристичних дестинацій. 

Вміти: будувати моделі розвитку 

глокальних світо-вих туристичних дес-

тинацій та особливості управління ними. 

Тести,  

питання, 

кейси  

2 / 2 4. Сегментні особли-

вості становлення 

інтеграційних проце-

сів у розвитку гло-

кальних світових ту-

ристичних дестина-

цій. 

Знати: особливості діяльності організацій 

з управління глокальними туристичними 

дестинаціями національного рівня; 

правовий статус, фінансування і структуру 

організацій з управління глокальними 

туристичними дестинаціями. 

Вміти: оцінювати діяльність організацій з 

управління глокальними туристичними 

дестинаціями. 

Тести,  

питання,  

кейси  



2 / 2 5.Механізм створен-

ня і функціонування 

туристичних страте-

гічних альянсів та їх 

місце у системі гло-

кальних дестинацій 

світу. 

 

Знати: базові концепти та схему розвитку 

стратегічних альянсів глокальних турис-

тичних дестинацій світу; сучасні методики 

оцінки стратегічного планування світових 

дестинацій з огляду ефективності їх 

розвитку. 

Вміти: визначати вплив економічної 

ефективності функціонування туристських 

дестинацій на привабливість для інвесторів 

та бізнесу. 

Тести,  

питання,  

кейси  

2 / 2 6. Формування клас-

терного підходу у 

стратегічному управ-

лінні туристичними 

дестинаціями світу: 

складові та критерії 

формування. 

 

 

 

Знати: сутність, концепції, особливості 

формування кластерного підходу у 

стратегічному управлінні туристичними 

дестинаціями світу; методику визначення 

основних показників туристичних 

кластерів. 

Вміти: здійснювати дослідження клас-

терного підходу у стратегічному управ-

лінні туристичними дестинаціями світу; 

формувати кластерну карту економіки 

туристичних дестинацій світу. 

Тести,  

питання, 

кейси 

2 / 2 7. Дослідження роз-

витку територіаль-

ного маркетингу 

туристичних світо-

вих дестинацій та 

вибір альтернатив-

них стратегій для 

успішних практик. 

 

Знати: сутність та технології територіаль-

ного маркетингу туристичних світових 

дестинацій; інформаційно-аналітичне за-

безпечення маркетингу світових 

туристичних дестинацій. 

Вміти: користуватися статистичними база-

ми даних, що відображають особливості 

територіального маркетингу туристичних 

світових дестинацій та вибір альтернатив-

них стратегій для успішних практик. 

Тести,  

питання, 

кейси 

2 / 2 8. Вивчення концепт-

ції бренд-менеджме-

нту у розвитку гло-

кальних туристичних 

світових дестинацій 

та оцінка їх страте-

гічного потенціалу. 

Знати: критерії формування стратегії 

туристичного брендингу у світових 

дестинаціях; фактори споживчої поведінки 

туристів у світових дестинаціях, обґрунту-

вання споживчої поведінки туристів, аналіз 

рівнів залучення туриста у прийняття 

рішення про подорож. 

Вміти: аналізувати підходи до вибору 

світових туристичних дестинацій. 

Тести,  

питання, 

кейси 

4 / 4 9. Досвід функціону-

вання провідних ту-

ристичних дестина-

цій світу та аналіз їх 

ресурсного потенціа-

лу: кращі практики. 

 

 

Знати: класифікацію туристичних дести-

націй світу; регіональні особливості й 

інструменти розвитку рекреаційних 

туристичних дестинацій Європи, Аме-

риканського регіону, Африки, Азії, 

Австралії, Океанії та Близького Сходу. 

Вміти: здійснювати дослідження ресурс-

но-рекреаційного потенціалу провідних 

туристичних дестинацій світу. 

Тести,  

питання, 

кейси  



2 / 2 10. Основні чинники 

формування конку-

рентоспроможності в 

туризмі на рівні 

глокальних світових 

дестинацій. 

 

Знати: концептуальні основи конкуренто-

спроможності глокальних туристичних 

дестинацій світу; методи оцінювання 

конкурентоспроможності та фактори 

привабливості глокальних туристичних 

дестинацій світу. 

Вміти: здійснювати комплексний аналіз і 

оцінювання складових конкуренції та 

конкурентних переваг в туризмі на рівні 

глокальних світових дестинацій. 

Тести, 

питання, 

кейси  

 

2 / 2 11. Використання 

SMART-технологій 

для функціонування 

та розвитку глокаль-

них світових турис-

тичних дестинацій. 

Знати: особливості створення розумних 

туристичних дестинацій; функціональні 

можливості глокальних туристичних 

концепцій smart-дестинації. 

Вміти: аналізувати, формулювати і реалі-

зовувати концепції smart в глокальних 

світових туристичних дестинаціях. 

Тести,  

питання, 

кейси  

2 / 2 12. Організаційні пи-

тання процесу фор-

мування репутації 

глокальних туристи-

чних дестинацій на 

світовій арені. 

Знати: алгоритм побудови системи 

репутаційного менеджменту світової 

туристичної дестинації;  антикризові дії 

захисту репутації. 

Вміти: проводити оцінювання 
ефективності репутаційного менеджменту 

світової туристичної дестинації. 

Тести,  

питання, 

кейси  

2 / 2 13. Діджиталізація 

процесів формування 

та розвитку глокалі-

заційних туристич-

них дестинацій світу. 

Знати: сутність категорії «діджитал-техно-

логій» та її основних складових; напрямки 

діджиталізації бізнес-процесів у туристич-

них дестинаціях на різних рівнях 

управління. 

Вміти: приймати ефективні рішення щодо 

розв’язання широкого кола проблем у 

глокалізаційних туристичних дестинаціях 

світу, зокрема обґрунтування необхідності 
використання діджитал інструментів у 

просуванні товарів/послуг. 

Тести,  

питання, 

кейси  
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Політика оцінювання     

Політика щодо дедлайнів та перескладання: Для виконання індивідуальних завдань і 

проведення контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. Перескладання модулів 

відбувається з дозволу дирекції факультету (інституту) за наявності поважних причин 

(наприклад, лікарняний). 

Політика щодо академічної доброчесності: Письмові роботи підлягають перевірці на 

наявність плагіату та допускаються до захисту з коректними текстовими запозиченнями. 

Використання друкованих і електронних джерел інформації під час контрольних заходів та 

екзаменів заборонено. 

Політика щодо відвідування: За об’єктивних причин (наприклад, карантин, воєнний стан, 

хвороба, закордонне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн формі за 

погодженням із керівником курсу. 

 
Критерії оцінювання 

В процесі вивчення дисципліни «Глокалізація світових туристичних дестинацій» 

використовуються наступні методи оцінювання навчальної роботи студента за 100-бальною 

шкалою: 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 

10% 10% 5% 15% 40% 

Поточне оцінювання 
Модульний 

контроль 1 
Тренінг 

Самостійна 

робота 
Екзамен 

оцінка визначається 

як середнє 

арифметичне з 

оцінок, 

отриманих під час 

занять 

 

оцінка 

визначається за  

теоретичні 

питання 

(2 пит.) – 

макс. 50 

балів; 

розрахун-кова 

задача 

(1 задача) – 

макс.50 

балів 

оцінка визначаєть-

ся за 

завдання 

з тренінгу 

(4 завдання 

по 25 балів) 

оцінка 

визначається 

як середнє 

арифметич-не 

з оцінок, 

отриманих за  

2 завдання 

 

оцінка 

визначається за  

теоретичні 

питання  

(2 пит.) – 

макс. 50 балів; 

за тестові 

завдання (10 

тестів по 2 бали 

за 

тест) – макс. 20 

балів; 

за виконання 

розрахун-кової 

задачі (1 задача) 

– макс.30 

балів 

 

 

Шкала оцінювання: 

За шкалою 

університету 

За національною 

шкалою 
За шкалою ECTS 

90-100 Відмінно А (відмінно) 

85-89 
Добре 

В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 
Задовільно 

D (задовільно) 

60-64 Е (достатньо) 

35-59 Незадовільно 
FX (незадовільно з можливістю повторного 

складання) 



1-34 
F (незадовільно з обов'язковим повторним 

курсом) 
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