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МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

ЗАХІДНОУКРАЇНСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 
 

 

 
 

 

РОБОЧА ПРОГРАМА 

 

з вибіркової дисципліни   

«БРЕНДИНГ В ІННОВАЦІЙНИХ ПРОЄКТАХ» 

ступінь вищої освіти − бакалавр 

галузь знань  –  02 Культура і мистецтво 

спеціальність  – 022  Дизайн 

освітньо-професійна програма – «Графічний дизайн» 

 
    

  

 

кафедра архітектури та дизайну 

 

 

Форма 

навчання 

Курс Семестр Лекції 

(год.) 

Практичні 

(год.) 

ІРС 

(год.) 

Тренінг 

(год.) 

Самост. 

робота 

студ. 

(год.) 

Разом 

(год.) 

Залік 

(сем.) 

Денна  4 8 24 24 3 6 93 150 8 

Заочно 4 8 8 4 - - 138 150 8 

 
 

  

 

 

 

Тернопіль – ЗУНУ  

2024 
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 Робоча програма складена канд.пед.наук Цідило І.І. 
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СТРУКТУРА РОБОЧОЇ ПРОГРАМИ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

“Брендинг в інноваційних проєктах” 

1. Опис дисципліни “Брендинг в інноваційних проєктах” 

 

Дисципліна “Брендинг 

в інноваційних 

проєктах” 

Галузь знань, 

спеціальність, ОПП, 

СВО 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

 

 

Кількість кредитів – 5 

галузь знань – 

02 «Культура та 

мистецтво» 

Статус дисципліни 

вибіркова 

Мова навчання 
українська 

 

 

Кількість залікових 

модулів – 4 

 

 

спеціальність – 

022 «Дизайн» 

Рік підготовки: 

Денна – 4 
Заочна – 4 

Семестр: 

Денна – 8 
Заочна – 8 

 

 

Кількість змістових 

модулів – 1 

 

Освітньо-професійна 

програма – «Графічний 

дизайн» 

Лекції: 

Денна – 24 год. 

Заочна – 8 год. 

Практичні заняття: 

Денна – 24 год. 

Заочна – 4 год. 

 

 

Загальна кількість 

годин – 150 

Ступінь вищої освіти – 

бакалавр 

Самостійна робота: 

Денна – 93 год. 

Заочна – 138 

Тренінг – 6 год. 

Індивідуальна робота : 
Денна – 3 

 

Тижневих годин – 12 

з них аудиторних – 12 

 Вид підсумкового 

контролю – залік 
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2. Мета і завдання дисципліни «Брендинг в інноваційних проєктах» 

2.1. Мета вивчення дисципліни 

Мета вивчення дисципліни – освоїти технологію проєктування бренду у 

сучасній практиці графічного дизайну. 

2.2. Завдання вивчення дисципліни 

1. Вивчення бізнесу для якого розробляється фірмовий стиль, 

дослідження продукту, споживачів, конкурентів, ринку та трендів даного 

сегменту бізнесу. 

2. Підсумовування результатів дослідження у загальних висновках, які 

відображають головну ідею бренду – гіпотезу позиціонування товару чи 

послуги (основні обіцянки та заяви продукту). 

3. Формулювання метафори бренду, яка переводить сутність бренду в 

образну площину сприйняття, розкриття світу метафори через аналогії з 

бізнесом. 

4. Формулювання платформи бренду через позиціонування його 

цінностей, характеру, місії та бачення майбутнього. 

5. Вербальна та візуальна ідентифікація бренду, яка визначатиме 

розробку всієї системи бренд-дизайну та її застосування через комунікаційну 

стратегію. 

3. Програма навчальної дисципліни: 

Змістовий модуль 1. БРЕНДИНГ В ІННОВАЦІЙНИХ ПРОЄКТАХ 

Тема 1. Введення в брендинг 

Місце і значення брендингу в структурі бізнесу. Чому бренди бувають не 

ефективними? Від бізнесу до комунікації за п’ять кроків. Психологія і 

фізіологія – дві основи профілювання аудиторії бренду. 

Тема 2. Алгоритм проектування та управління брендом 

Основні блоки алгоритму та їх взаємозв’язок. Метафора － серце бренду. 

Позиціювання через призму метафори. Платформа бренду, цінності бренду, 

ключові маркери сили бренду. Роль метафори в проєктуванні бренду. 

Вербальна ідентифікація бренду. Візуальна ідентифікація бренду. Розгляд 

актуальних кейсів. 

Тема 3. П’ять стратегій ефективного інноваційного бізнесу 

П’ять стратегій і їх взаємодія: бізнес, маркетинг, брендинг, дизайн, 

комунікації. Бізнес-стратегії та стратегії маркетингу. 

Тема 4. Метафора бренду 

Засоби образної виразності: метонімія, порівняння, уособлення, 

паралелізм, гіпербола, епітет, перифраз, оксюморон, антитеза, алогізм, 

синекдоха, анафора, еліпсис, літота, градація, сторітеллінг, аналогія, метафора. 

Тема 5. Інструменти та методики проєктування та управління 

брендом 

Формулювання  платформи  бренду.  Карта  позиціонування  бренду. 

Матриця образів. 

Тема 6. Візуальна ідентифікація бренду 

Інструменти бренд-дизайну: знак, логотип, торгова марка; колір, колірна 

гама; шрифт, основи типографіки; фон, патерн, орнамент; графічні елементи; 

інфографіка, умовні позначення; ілюстрації. 
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4. Структура залікового кредиту 

з дисципліни «Брендинг в інноваційних проєктах» 

(денна форма навчання) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(заочна форма навчання) 
 Кількість годин 

Лекції 
Практ. 

заняття 
СРС ІРС Тренінг 

Контр. 

заходи 

Змістовий модуль 2. БРЕНДИНГ В ІННОВАЦІЙНИХ ПРОЄКТАХ 

Тема 1. Введення в брендинг 1 1 23  

 

 

- 

 

 

 

 

- 

П
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н

е 
о
ц
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ю

в
ан

н
я 

Тема 2. Алгоритм проектування та управління 

брендом 
1 1 23 

Тема 3. П’ять стратегій ефективного 

інноваційного бізнесу 
1 - 23 

Тема 4. Метафора бренду 1 - 23 

Тема 5. Інструменти і методики проектування 

та управління брендом 
2 1 23 

Тема 6. Візуальна ідентифікація бренду 2 1 23 

Разом 8 4 138 - -  

 

5. Тематика практичних занять 

(денна форма) 

Практичне заняття № 1-2 «Введення в брендинг. Алгоритм проєктування 

та управління брендом» 

Мета: вивчення самого бізнесу, для якого розробляється фірмовий стиль; 

дослідження продукту, споживачів, конкурентів, ринку та трендів даного 

сегменту бізнесу. 

Практичні завдання: 

1. Описове дослідження: анкетування та опитування, кулгантинг, 

краудсорсинг, первинне, вторинне i третинне дослідження (розробка форми, 

анкети чи питальника для цільової аудиторії). 

 Кількість годин 

Лекції 
Практ. 

заняття 
СРС ІРС Тренінг 

Контр. 

заходи 

Змістовий модуль 2. БРЕНДИНГ В ІННОВАЦІЙНИХ ПРОЄКТАХ 

Тема 1. Введення в брендинг 4 4 13  

 

 

3 
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Тема 2. Алгоритм проектування та управління 

брендом 
4 4 16 

Тема 3. П’ять стратегій ефективного 

інноваційного бізнесу 
4 4 16 

Тема 4. Метафора бренду 4 4 16 

Тема 5. Інструменти і методики проектування 

та управління брендом 
4 4 16 

Тема 6. Візуальна ідентифікація бренду 4 4 16 

Разом 24 24 93 3 6  
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2. Пропозиційне дослідження: мапування ідей (мaпa думок), 

генерування ідей (відео-інтерв’ю на латеральне мислення). 

3. Аналітичне дослідження: семіотика: іконічні зображення, індекси, 

символи, конвенція, денотація, конотація як основні прийоми візуалізації 

комунікації (семіотичне поле). 

Питання для самостійного опрацювання: 

1. Глосарій термінів 

Практичне заняття № 3 «П’ять стратегій ефективного інноваційного 

бізнесу» 

Мета: підсумувати результати дослідження у загальних висновках, які 

відображають головну ідею бренду – гіпотезу позиціонування товару чи 

послуги (основні обіцянки та заяви продукту). 

Практичні завдання: 

1. Загальні висновки дослідження: формулювання гіпотези позиціонування 

товару чи послуги. 

Питання для самостійного опрацювання: 

1. Бізнес-стратегії. 

2. Стратегії маркетингу. 

Практичне заняття № 4 «Метафора бренду» 

Мета: на основі загальних висновків дизайнерського дослідження виявити 

метафору бренду для креативного вирішення графічного дизайн-образу. 

Практичні завдання: 

1. На основі загальних висновків дослідження, які описані в 

позиціонуванні товару чи послуги сформулювати метафору. 

2. На етапі формулювання гіпотези позиціонування товару чи послуг на 

ринку через основні заявки та обіцянки бренду конкретизувати метафоричне 

формулювання дизайн-образу. 

Практичне заняття № 5 «Інструменти і методики проєктування та 

управління брендом» 

Мета: формулювання платформи бренду через позиціонування його цінностей, 

характеру, місії та бачення майбутнього; на основі позиціонування бренду 

виявити: яку нішу займає товар чи послуга у свідомості споживачів. 

Практичні завдання: 

1. Формулювання платформи бренду 
2. Карта позиціонування бренду 

3. Матриця образів 

Практичне заняття № 6 «Візуальна ідентифікація бренду» 

Мета: проєктування вербальної та візуальної ідентифікації бренду; вироблення 

стратегії комунікації. 

Практичні завдання: 

1. Проєктування елементів системи бренд-дизайну: знак, логотип, торгова 

марка; колір, колірна гама; шрифт, основи типографіки; фон, патерн, орнамент; 

графічні елементи; інфографіка, умовні позначення; ілюстрації. 

2. Впровадження системи дизайну: інтер’єр, обладнання, мерчандайзинг; 

брендинг, навігація; комплекс пакування; сувенірну продукцію; рекламні 

матеріали; екстер’єр, простір, транспорт; корпоративна продукція; фірмовий 
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одяг, корпоративні аксесуари; рекламно-інформаційні матеріали; цифрові носії, 

інтернет-брендинг. 

6. Самостійна робота студента 

Мета: формування уміння розробляти якісні демонстраційні та 

презентаційні матеріали дизайн-проєкту 

Завдання: 

1. Підготовка демонстраційної графіки проєкту 

2. Створення презентаційних матеріалів 
Критерії оцінювання: теоретичний та художній рівень проєкту, графічна 

підготовка представлених матеріалів, володіння законами композиції, 

кольорознавства, уміння студента аргументовано викладати свою концепцію. 

 

(заочна форма) 

Практичне заняття № 1. 

«Алгоритм проєктування та управління брендом» 

Мета: вивчення самого бізнесу, для якого розробляється фірмовий стиль; 

дослідження продукту, споживачів, конкурентів, ринку та трендів даного 

сегменту бізнесу. 

Практичні завдання: 

4. Описове дослідження: анкетування та опитування, кулгантинг, 

краудсорсинг, первинне, вторинне i третинне дослідження (розробка форми, 

анкети чи питальника для цільової аудиторії). 

5. Пропозиційне дослідження: мапування ідей (мaпa думок), 

генерування ідей (відео-інтерв’ю на латеральне мислення). 

6. Аналітичне дослідження: семіотика: іконічні зображення, індекси, 

символи, конвенція, денотація, конотація як основні прийоми візуалізації 

комунікації (семіотичне поле). 

Питання для самостійного опрацювання: 

1. Глосарій термінів 

2. Бізнес-стратегії. 

3. Стратегії маркетингу. 

Практичне заняття № 2. «Метафора бренду» 

Мета: на основі загальних висновків дизайнерського дослідження виявити 

метафору бренду для креативного вирішення графічного дизайн-образу. 

Практичні завдання: 

3. На основі загальних висновків дослідження, які описані в 

позиціонуванні товару чи послуги сформулювати метафору. 

4. На етапі формулювання гіпотези позиціонування товару чи послуг на 

ринку через основні заявки та обіцянки бренду конкретизувати метафоричне 

формулювання дизайн-образу. 

Практичне заняття № 3. 

«Інструменти і методики проєктування та управління брендом» 

Мета: формулювання платформи бренду через позиціонування його цінностей, 

характеру, місії та бачення майбутнього; на основі позиціонування бренду 

виявити: яку нішу займає товар чи послуга у свідомості споживачів. 

Практичні завдання: 

4. Формулювання платформи бренду 
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5. Карта позиціонування бренду 
6. Матриця образів 

Практичне заняття № 4. 

«Візуальна ідентифікація бренду» 

Мета: проєктування вербальної та візуальної ідентифікації бренду; вироблення 

стратегії комунікації 

Практичні завдання: 

3. Проєктування елементів системи бренд-дизайну: знак, логотип, торгова 

марка; колір, колірна гама; шрифт, основи типографіки; фон, патерн, орнамент; 

графічні елементи; інфографіка, умовні позначення; ілюстрації. 

4. Впровадження системи дизайну: інтер’єр, обладнання, мерчандайзинг; 

брендинг, навігацію; комплекс пакування; сувенірну продукцію; рекламні 

матеріали; екстер’єр, простір, транспорт; корпоративну продукцію; фірмовий 

одяг, корпоративні аксесуари; рекламно-інформаційні матеріали; цифрові носії, 

інтернет-брендинг. 

6. Самостійна робота студента 

Мета: формування уміння розробляти якісні демонстраційні та 

презентаційні матеріали дизайн-проєкту 

Завдання: 

3. Підготовка демонстраційної графіки проєкту 

4. Створення презентаційних матеріалів 
Критерії оцінювання: теоретичний та художній рівень проєкту, графічна 

підготовка представлених матеріалів, володіння законами композиції, 

кольорознавства, уміння студента аргументовано викладати свою концепцію. 

7. Тренінг з дисципліни 

Презентація та донесення ідей 

Основна мета тренінгу – формування уміння представлення ідеї дизайн- 

проєкту зрозумілою для клієнта мовою 

Завдання тренінгу: 

1. Представлення дизайн-проєкту 

8. Засоби оцінювання та методи демонстрування результатів 

навчання 

У процесі вивчення дисципліни «Брендинг в інноваційних проєктах» 

використовуються наступні засоби оцінювання та методи демонстрування 

результатів навчання: 

- поточне оцінювання виконаних практичних завдань; 

- демонстраційна графіка, презентація; 

- залік. 

9. Критерії, форми поточного та підсумкового контролю 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни «Брендинг в 

інноваційних проєктах» визначається як середньозважена величина, залежно 

від питомої ваги кожної складової залікового кредиту: 
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Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 

20% 20% 20% 20% 5% 15% 

Поточне Модульний Поточне Модульний Тренінги Самостійна 

оцінювання контроль 1 оцінювання контроль 2  робота 

1. Оцінка за поточне 

оцінювання визначається 

як середнє арифметичне 

з оцінок, отриманих під 

час занять  

 

2. Оцінка за Модульний 

контроль 1 виставляється 

на підставі виконання 

творчих завдань. 

1. Оцінка за поточне 

оцінювання визначається 

як середнє арифметичне 

з оцінок, отриманих під 

час занять  

 

2. Оцінка за 

Модульний 

контроль 2 

виставляється на 

підставі виконання 

творчих завдань. 

Оцінювання 

демонстраційних 

та 

презентаційних 

матеріалів 

дизайн-проєкту  

Оцінювання 

представлення 

дизайн-проєкту  

Критерії оцінювання: 

1. Знання формальних характеристик: ідея, образ, форма, колір, композиція, 

шрифт; знання понять композиційна цілісність, кольорово-графічна виразність, 

узагальнення та умовність в передачі основного задуму; розуміння 

стилістичних особливостей. 

2. Знання технологічних операцій комп’ютерної графічної програми; 

здатність до інтеграції естетичних та інформаційно-візуальних інновацій у 

навчальному дизайн-проєктуванні. 

3. Уміння та навички візуалізувати проєктований об’єкт художньо- 

образними засобами в середовищі графічного редактора; вміння обирати 

програмні засоби для вирішення дизайн-образу, здатність до гнучкого та 

оригінального застосування комп’ютерної технології (актуальність, складність); 

вміння застосовувати можливості комп’ютерних графічних інструментів як 

художньо-виражальні засоби. 

4. Уміння визначати рівень власної готовності до використання 

комп’ютерних технологій у професійній діяльності; уміння аналізувати ступінь 

відповідності результату поставленій меті. 

Шкала оцінювання: 
За шкалою 

ЗУНУ 

За національною 

шкалою 
За шкалою ECTS 

90–100 відмінно А (відмінно) 

85–89 добре В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 задовільно D (задовільно) 

60-64 E (достатньо) 

35-59 незадовільно FX (незадовільно з можливістю повторного 

складання) 

1-34 F (незадовільно з обов’язковим 

повторним курсом) 
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10. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, 

використання яких передбачає навчальна дисципліна 
 

№ 

п/п 

Найменування Номер 

теми 

1 Мультимедійний проектор  

 

 

 

 

1-6 

2 Проєкційний екран 

3 Комунікаційне програмне забезпечення (Google Chrome) 

4 Наявність доступу до мережі Інтернет 

5 Персональні комп’ютери, ноутбук. 

6 Комунікаційне програмне забезпечення (Zoom) для проведення занять 

у режимі он-лайн (за необхідності) 

7 Комунікаційна навчальна платформа (Moodle) для організації 

дистанційного навчання (за необхідності) 
8 Програмне забезпечення: ОС Windows 

9 Інструменти Microsoft Office (Word; Excel; Power Point і т. і.) 
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