
 



 



1. СТРУКТУРА РОБОЧОЇ ПРОГРАМИ 

НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ «МЕДІАЛІНГВІСТИКА» 

Опис дисципліни «Медіалінгвістика» 

 

Дисципліна – 

«Медіалінгвістика» 

Галузь знань, 

спеціальність, ступінь вищої 
освіти 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

Кількість кредитів 

ЕСТS – 5 

Галузь знань: 
06 «Журналістика» 

Вибіркова дисципліна 

циклу професійної 

підготовки. 

Мова навчання – 

українська 

Кількість залікових 
модулів – 4 

Спеціальність: 
061 «Журналістика» 

Рік підготовки – 2 
Семестр – 4 

Кількість змістових 

модулів –2 

Ступінь вищої освіти – 

перший (бакалаврський) 

Лекції – 28 год. 

Практичні заняття – 28 год. 

Загальна кількість 

годин – 150 

 Самостійна робота – 83 год. 

Тренінг – 8 год. 

Індивідуальна робота – 3 

год. 

Тижневих годин – 10 
з них авдиторних – 4 

 Вид підсумкового 
контролю – залік 



2. Мета вивчення дисципліни 

«Медіалінгвістика» 

Викладання навчальної дисципліни визначене потребами часу, розумінням 

фахівцями функціональної специфіки використання мови в різних 

комунікативних ситуаціях, необхідністю знань про стилістичний потенціал 

медійної мови. Медіалінгвістика є сучасною галуззю лінгвістичних знань, яка 

спрямована на комплексне вивчення особливостей медіадискурсу та 

медіатексту. 

Головна мета курсу – знайомство з однією із новітніх галузей 

лінгвістичного знання, націленої на комплексне вивчення сучасного медіатексту 

й медіадискурсу; сформувати цілісне уявлення про закони сучасної 

медіакомунікації, тренди світових інформаційних змін, розуміння стратегій та 

тактик медіапростору, що дозволяють зробити медійний продукт більш якісним 

та потрібним. 

2.1. Завдання вивчення дисципліни: 

- формування цілісного уявлення про комунікативний процес, про основні 

періоди становлення національних інформаційних просторів; 

- аналіз становлення нових комунікативних зв’язків, нових читацьких потреб 

та відповідних типологічних змін у журналістському процесі; 

- дослідження культурних знаків (семіотика); 

- аналіз медійного тексту у лінгвостилістичному аспекті; 

- оволодіння технікою комплексної правки медійного тексту; 

- уміння робити коректорську правку різних типів і жанрів медійних текстів; 
- аналіз різного типу мовленнєвих помилок в усному й писемному 

медійному тексті (лексичних, морфологічних та синтаксичних); 

- набуття навичок професійно працювати з медійним текстом, оброблювати і 

підбирати довідково-інформаційний матеріал. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 

знати: 

- лінгвостилістичні особливості існування усіх видів і форматів ЗМК; 

- особливості понять «медіадискурс» та «медіатекст»; 

- дистинктивні характеристики медіадискурсу; 

- стратегії та тактики медіадискурсу; 

- категорії та композиційні елементи медіатексту; 

- жанрову диференціацію медіатекстів; 
- методи дослідження медіатексту. 

вміти: 

- охарактеризувати специфіку національних форм суспільної та політичної 

комунікації, на основі самостійного аналізу видів і жанрів текстів; 

- критично мислити та інтерпретувати мовленнєве повідомлення, 

враховуючи засади медіалінгвістики; 

- визначати основні характеристики масової комунікації як специфічної 

сфери функціонування мови масмедіа та медіатексту; 

- здійснювати лінгвістичний аналіз медіатексту; 



- визначати роль мовних одиниць різних рівнів у досягненні 

комунікативної прагматики медіатексту; 

- послуговуватися медіалінгвістичними технологіями при створенні 

висловлення; 

- аналізувати функціонально-стилістичний і комунікативнопрагматичний 

ресурс сучасної медіакомунікації; 

- оцінити стилістичний ресурс мовних одиниць різних рівнів у жанрових 

модифікаціях масмедіа. 

 

3. ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ 

«Актуальні питання медіалінгвістики» 

Змістовий модуль 1. Теоретичні питання медіалінгвістики 

Тема 1. Медіалінгвістика як напрям сучасного мовознавства 

Потреба виникнення нового напрямку лінгвістики. Фактори становлення 

медіалінгвістики (стрімке зростання інформаційно-комунікаційних технологій; 

формування та розвиток єдиного інформаційного простору як нового 

віртуального середовища текстового спілкування; становлення та наукове 

осмислення поняття «мова ЗМК», визначення його функціонально-стилістичних 

особливостей та внутрішньої структури; усвідомлення необхідності 

застосування інтегрованого підходу до вивчення медіамови, що ґрунтується на 

об’єднанні спільних зусиль представників різних гуманітарних дисциплін). 

Предмет і об’єкт медіалінгвістичних досліджень. Актуальні проблеми 

медіалінгвістики. Фокус питань медіалінгвістики (роль ЗМК в динаміці мовних 

процесів; функціонально-стилістичний статус медіа мовлення; медіатекст як 

базова категорія медіалінгвістики; методи дослідження текстів масової 

комунікації; аналіз лінгвостилістичних ознак основних типів і жанрів 

медіатекстів). 

 

Тема 2. Історія становлення медіалінгвістики 

Медіалінгвістичні студії Американського континенту. Концепція єдиного 

інформаційного простору (США). Теорія когнітивного дисонансу у 

медіадискурсі (США). Філософія масової комунікації (Канада). Соціологія 

масової комунікації (Канада). Медіалінгвістичні студії Західної Європи. Традиції 

лінгвістичного аналізу медіатексту у Великій Британії. Концепція «мовного 

імперіалізму». Критичний аналіз мови ЗМІ. Мульти- та інтердисциплінарний 

аспекти вивчення мови медіа (Німеччина). Медіалінгвістичні студії у Франції. 

Розвиток медіалінгвістики в країнах слов'янського світу. Синкретизм польських 

досліджень: мова + медіа, медіа + комунікації, лінгвістика + масмедіа, 

інформація + лінгвістика. Нові напрямидосліджень: медіазнавство, 

пресознавство, медіастилістика. Історія медіалінгвістики в Україні. В Україні 

термін «медіалінгвістика» до наукового обігу був уведений Л. І. Шевченко. 

(Школа КНУ імені Тараса Шевченка, Д. В. Дергач та Д. Ю. Сизонов). 

Дослідження у сфері медіалінгвістики: Т. Ю. Ковалевська, О. О. Селіванова, 

Н. В. Слухай, Н. П. Шумарова, М. Л. Штельмах, С. Г. Чемеркін, О. А. Стишов, 

Л. Ф. Компанцева, Д. Х. Баранник та ін. 



Тема 3.  Медіатекст як основна категорія медіалінгвістики 

Медіатекст – різнорівнева структура, яка об'єднує різнопланові вербальні, 

візуальні, аудіовізуальні та інші компоненти в єдиному смисловому просторі, що 

відповідає інноваційним настроям у суспільстві (Г. Солганик). Авторські 

інтерпретації медіатексту. Основні характеристики медіатексту. Класифікації 

медіатекстів. 

 

Тема 4.  Медіадискурс 

Медіадискурс – глобальна універсальна категорія сучасного 

комунікативно-інформаційного дискурсу, в якій відбиваються актуальні настрої 

суспільства щодо різних сфер діяльності – політики, економіки, культури тощо 

(Д. Сизонов). Типи медіадискурсу. Ознаки медіадискурсу: - групова 

співвіднесеність (адресант поділяє погляди своєї групи); - публічність 

(відкритість, орієнтованість на масового адресата); - полемічна зорієнтованість 

(створення полілогу з подальшою дискусією); - інсценування і масова 

спрямованість (вплив на кілька груп реципієнтів одночасно); - інформаційна 

глобальність та всеохопність; - прецедентне місце в геокультурній картині світу. 

 

Тема 5. Лінгвальні фактори медіакомунікації 

Медійна комунікація і формування мовних смаків масового реципієнта. 

Медійна «лінгвістична мода». Вплив масової комунікації на розвиток мови: (1) 

наближення мовних форм до масової мовної свідомості, трансформація 

типізованих образів і стандартів з орієнтацією на традицію, стабільність, 

доступність і прозорість мовлення; (2) інтелектуалізація літературної мови у 

стилі масової інформації. 

Тема 6. Екстралінгвальні та інтралінгвальні фактори 

медіакомунікації 

Екстралінгвальні (зовнішньомовні) фактори медіакомунікації: 

глобалізаційні процеси, (зовнішньомовні) фактори медіакомунікації: 

глобалізаційні процеси, НТП, розширення геолінгвістичної картини світу, 

«мовна домінантність», розширення меж комунікативно-інформаційного поля, 

економія мовних засобів і ресурсів, поява нових медіаканалів та жанрів. 

Інтралінгвальні (внутрішньомовні, власнемовні) фактори медіакомунікації: 

естетизація мови, специфічність стилістичних норм, тиражування мовних 

одиниць, активізація форм розмовного стилю, тенденція до стирання меж між 

стилями та жанрами. 

 

Тема 7. Етичні та гендерні фактори медіакомунації 

Етичний критерій як регулятор поведінки медійника. Медійна етика. 

Журналістська етика. Нормативні документи: Закон України «Про інформацію» 

(відомості Верховної Ради України (ВВР), 1992, № 48, ст.650), Про рішення Ради 

національної безпеки і оборони України від 29 грудня 2016 року «Про Доктрину 

інформаційної безпеки України», Кодекс професійної етики українського 

журналіста. Гендерні ролі та їх відображення в мовній картині світу. Гендерні 

стереотипи. Мовна дискримінація. Мова ворожнечі. 

 

Змістовий модуль 2. Практичні питання медіалінгвістики 



Тема 8. Методи аналізу медіатексту 

Метод медіамоніторингу (прагмалінгвістичний моніторинг). Метод 

критичного аналізу. Метод дискурс-аналізу. Метод лінгвістичної експертизи 

медіатексту. Метод контент-аналізу. Змістово-логічний метод ЗМІ. Метод 

когнітивного аналізу. Метод лінгвокультурного аналізу. 

 

Тема 9. Жанри медіатекстів та особливості їх функціонування у 

сучасному медіапросторі 

Критерії класифікації медіажанрів (предмет відображення інформаційної 

дійсності; цільова установка; методи відображення медіакомунікації; 

формотвірний критерій; мовно-стильова специфіка). Компоненти медійного 

тексту: інформаційний привід (повідомлення, факт дійсності, інформаційний 

сюжет); фрагментарне або ґрунтовне осмислення інформаційної ситуації; 

прийоми емоційного впливу на аудиторію; жанрові характеристики. 

Інформаційні, аналітичні, художньо-публіцистичні жанри, жанр реклами, 

неожанри. Їх лінгвістична характеристика. Лінгворекламістика як галузь 

лінгвістичного вчення. 

 

Тема 10. Інформаційні жанри медіа – мовознавчий підхід 

Новини як підвид медіажанру. Замітка та її лінгвістичні характеристики. 

Різновиди інформаційної кореспонденції та її характеристики. Репортаж як 

інформаційний жанр масмедіа. Інформаційний звіт та його лінгвістичні 

відмінності. Інформаційне інтерв'ю та підтипи жанру інтерв'ю: протокольне 

інтерв'ю, інтерв'ю – анкета, інтерв ' ю – портрет, проблемне інтерв' ю; інтерв' ю- 

дискусія. Бліц-опитування та бліц-інтерв'ю. 

Тема 11. Аналітичні жанри та їх різновиди: лінгвістичний аспект 

Лінгвістичні риси аналітичних медіа жанрів. Повтори як способи 

привернути увагу у тексті. Значення риторичного питання. Метафора та її роль в 

медіа тексті. 

Тема 12. Художньо-публіцистичні жанри медіа 

Художньо-публіцистичні жанри медіа та їх проблематика. Лінгвістичні 

особливості нариса, фельєтона, есе, сатиричного коментаря. Лінгвістичне 

відображення сатиричного ставлення. 

Тема 13. Рекламні жанри 

Лінгвістичні особливості рекламних медіа текстів. Різновиди та їхні 

відмінності. Лінгвістичні засоби впливу. Оцінка в медіа тексті. 

Тема 14. Медіалінгвістичні технології впливу в різних функціонально- 

жанрових типах медіатекстів 

Лінгвістичні стратегії як прийоми ефективної комунікації. Лінгвістичні 

тактики як комунікативні прийоми впливу на аудиторію. Маніпулятивні 

стратегії викривлення інформації, групової ідентифікації, імунізації 

висловлювань, модифікації локутивної сили, вербального ультиматуму, 

позитивного падавання інформації, маніпулятивного позиціонування, ухиляння 

від істини. 



С
 

4. СТРУКТУРА ЗАЛІКОВОГО КРЕДИТУ ДИСЦИПЛІНИ 
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Змістовий модуль 1. Теоретичні питання медіалінгвістики 

Тема 1. Медіалінгвістика як напрям 
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Тема 4. Медіадискурс 2 2 
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реферати, Тема 5. Лінгвальні фактори 
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Тема 6. Екстралінгвальні та інтралінгвальні 
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Змістовий модуль 2. Практичні питання медіалінгвістики 
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мовознавчий підхід   

Тема 11. Аналітичні жанри та їх 
різновиди: лінгвістичний аспект 

2 2 1 4 6 

Тема 12. Художньо-публіцистичні жанри 
2 2 

  
6 Тести, 

питання, 

реферати, 

завдання, 

командні 

проєкти 

медіа   

Тема 13. Рекламні жанри 2 2   6 

Тема 14. Медіалінгвістичні технології      

впливу в різних функціонально-жанрових 2 2   7 

типах медіатекстів      

Разом 
28 28 3 8 83 150 



1. ТЕМАТИКА ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

Практичне заняття передбачає інтенсивну роботу в аудиторії. Воно 

проводиться у формі обговорення питань, дискусії, керованих викладачем або 

студентами «круглого столу». Складність практичного заняття полягає у тому, 

що воно потребує серйозної підготовки викладача й академічної групи, 

мобілізації всіх навичок та можливостей студентів, чіткості його проведення. 

Крім закріплення і поглиблення раніше отриманих та засвоєних нових знань, 

практичне заняття стимулює студентів до пошукової діяльності, знайомить із 

документами та додатковою літературою, вчить роздумам, розвиваючи тим 

самим творче мислення і сприяє формуванню переконань. Така форма роботи 

передбачає також обговорення самостійно підготовлених студентами доповідей, 

рефератів, повідомлень та ін. завдань. 

 

Практичне заняття № 1 

Тема: Медіалінгвістика як наука. Медіалінгвістика у структурі 

лінгвістики та медіології 

І. Питання для обговорення 

1. Медіалінгвістика як напрям сучасного мовознавства. 

2. Об'єкт та предмет медіалінгвістики. 

3. Актуальні завдання медіа лінгвістики. 

4. Передумови розвитку медіа лінгвістики. 
5. Обґрунтуйте тенденції розвитку розмовної мови та її впливу на медіа 

інформацію. 

6. Майбутнє національної мови та суспільний комунікативний запит. 

7. Домінантні теми сучасної медіа лінгвістики. 

8. Лінгвістичні стратегії і тактики в рамках сучасної медіа комунікації. 

 

ІІ. Практичні завдання 

1. Обґрунтуйте, в чому полягає новизна і актуальність сформульованих 

медіалінгвістикою проблем і вирішуваних завдань: (а) особливостей 

функціонального розвитку мови в інформаційну добу; (б) динаміки 

мовно-естетичного ідеалу в масовій комунікації; (в) кореляції 

комунікативного ефекту з мовною свідомістю різних соціальних страт 

та ін. 

2. Доведіть, що майбутнє національної мови залежить від здатності 

відповідати суспільним комунікативним запитам, зокрема у медіасфері. 

3. Аргументуйте тезу про необхідність вербально конкурувати в сучасних 

світових інформаційних полях для державної та культурної перспективи 

України. 

4. Визначте якості медіакультурної особистості на кожному рівні 

медіакультури (медіаобізнаність, медіаграмотність, 

медіакомпетентність) за складовими: спрямованість особистості, 

ставлення до візуальної медіареальності, способи когнітивної обробки 

візуальної медіаінформації, медіатворчість тощо. 

5. Опрацюйте статтю, склавши тези: Кардаш Л. В. Поняття медіатексту як 

базової категорії медіалінгвістики. Молодий вчений: Філолологічні 



науки. URL: http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi- 

bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe. 

ІІІ. Контрольні питання: 

1. У чому своєрідність радіо й телебачення? З якими інтернет- 

комунікаціями пов’язана специфіка медіатексту в Інтернеті? 

2. Як аналізують медіатекст з огляду на особливості його творення, каналу 

поширення й лінгвоформатних ознак? 

3. Охарактеризуйте нові типи текстів масової комунікації (змішані, 

креолізовані, полікодові, гіпертексти, мультимедіатексти). 

Практичне заняття № 2 

Тема: Історія становлення медіалінгвістики 

І. Питання для обговорення 

1. Медіалінгвістичні студії в США та Канаді. 
2. Медіалінгвістика в країнах Західної Європи. 

3. Розвиток медіалінгвістики в країнах слов' янського світу. 

4. Історія медіалінгвістики в Україні. 

 

ІІ. Практичні завдання: 

1. Ознайомтеся з працею Л. Шевченко "Медіалінгвістика в сучасній Україні: 

аналіз ситуації" (2013) та сформулюйте основні проблеми розвитку 

української медіалінгвістики. 

2. Проаналізуйте статтю (на вибір) у рубриці "Медійна проблематика в 

модерній лінгвістиці" збірника "Актуальні проблеми української 

лінгвістики: теорія і практика" (https://apultp.knu.ua/), сформулювавши 

перспективу у дослідженні неонапряму в Україні. 

ІІІ. Контрольні питання: 

1. Доведіть необхідність міждисциплінарного (синергетичного) зв'язку 

американської та канадської медіалінгвістики з психологією, соціологією, 

політологією та ін. гуманітарними дослідженнями, коли йдеться про 

об'єктивацію перспектив сучасного аналізу ЗМІ. 

2. Проаналізуйте історію ідей в дослідженнях британських, німецьких і 

французьких учених із проблем медіалінгвістики. Наголосіть на 

актуальності сформульованих ідей для розвитку української 

медіалінгвістики. 

3. Сформулюйте перспективні завдання сучасної медіалінгвістики, з увагою 

до проблем модерної масової комунікації. 

4. Актуалізуйте термінологічне наповнення поняття "екранних медіа" (за 

А. Молем) та поясніть причини появи зазначеного терміна в 

медіалінгвістиці. 

5. Ознайомтеся з працями В. Пісарека та інших представників Центру 

пресознавчих досліджень (Польща). Схарактеризуйте їхній внесок у 

розвиток досліджень мови масової комунікації. 

6. Охарактеризуйте авторські ідеї С. Гайди, Н. Клушиної, Л. Дускаєвої та 

інших слов'янських мовознавців із позиції впливу на становлення теорії 

сучасної медіалінгвістики. 

http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nbuv/cgiirbis_64.exe


7. Наведіть аргументи щодо коректності розрізнення термінопонять 

медіастилістика та медіалінгвістика в сучасній науці. 

 

Практичне заняття № 3 

Тема: Медіатекст як основна категорія медіалінгвістики 

І. Питання для обговорення 

1. Текст як інформаційна та структурна цілісність. 

2. Співвідношення понять «текст» і «медіатекст». 
3. Специфіка медіатексту з погляду лінгвістичних і лінгводидактичних 

досліджень. Інформаційно-структурні та літературні складники медіатексту. 

4. Структура медіатексту. Вербальна і невербальна складова медіатексту. 
5. Основні категорії медіатексту: - медійність; - масовість; - інтегративність 

(полікодовість); - відкритість; -інтертекстуальність. 

6. Типологія та характерні особливості медіатекстів. 
7. Сучасні методи лінгвістичного дослідження медійних текстів. 

8. Аналіз медіатексту та складників його структури як спосіб вивчення 

сучасної журналістської творчості. 

9. Інформаційна насиченість тексту. Способи її посилення в медіатексті. 

ІІ. Практичне завдання: 

Опрацюйте літературу, склавши тези статей: 

1) Шебештян Я., Шаповалова Г. Аналіз медіатексту як ефективна форма 

осмислення та засіб вивчення сучасної журналістської творчості. Сучасний мас- 

медійний простір: реалії та перспективи розвитку: матеріали ІІ Всеукраїнської 

науково-практичної конференції (12–13 жовтня 2016 р.) [наук. ред. В. М. 

Каленич]. Вінниця, 2016. С. 107. 

2) Мірошниченко І. Г. Види стислих текстів сучасних українських мас- 

медіа за функціонально-прагматичним призначення. Науковий вісник 

Міжнародного гуманітарного університету. Сер.: Філологія. 2019. № 43. Т. 4. С. 

155–158. 

ІІІ. Контрольні питання: 

1. Які поняття ввібрав у себе термін «медіатекст»? Назвіть сфери його 

функціонування. 

2. Які основні категорії медіатексту? 
3.  Які медіатексти розрізняють за способом виробництва, за каналом 

розповсюдження, за тематичною домінантою? 

4. Які групи журналістських текстів виокремлюють за функціонально- 

жанровим типом? 

5. Охарактеризуйте основні підходи до вивчення медіатексту. 
6. Що входить до основних інформаційно-структурних складників 

традиційного медіатексту? 

7. Які існують основні методи лінгвістичного дослідження медійних 

текстів? 

Практичне заняття № 4 

Тема: Медіадискурс 

І. Питання для обговорення 

1. Медіадискурс як глобальна універсальна категорія сучасного 

комунікативно-інформаційного дискурсу, в якій відбиваються актуальні 



настрої суспільства щодо різних сфер діяльності – політики, економіки, 

культури тощо (за Д. Сизоновим). 

2. Типи медіадискурсу. 

3. Ознаки медіадискурсу: 

- групова співвіднесеність (адресант поділяє погляди своєї групи); 

- публічність (відкритість, орієнтованість на масового адресата); 

- полемічна зорієнтованість (створення полілогу з подальшою 

дискусією); 

- інсценування і масова спрямованість (вплив на кілька груп реципієнтів 

одночасно); 

- інформаційна глобальність та всеохопність; 
- прецедентне місце в геокультурній картині світу. 

Практичне заняття № 5 

Тема: Лінгвальні фактори медіакомунікації 

І. Питання для обговорення 

1. Медійна комунікація і формування мовних смаків масового реципієнта. 

2. Медійна «лінгвістична мода». 

3. Вплив масової комунікації на розвиток мови: 

1) наближення мовних форм до масової мовної свідомості, трансформація 

типізованих образів і стандартів з орієнтацією на традицію, стабільність, 

доступність і прозорість мовлення; 

2) інтелектуалізація літературної мови у стилі масової інформації. 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Схарактеризуйте поняття масової комунікації, покликаючись на 

українські та зарубіжні праці з медіалінгвістики. 

2. Визначте типи масової комунікації (за У. Еко, Д. МакКвейлом та ін.), 

сформулюйте підходи до класифікації типів медіакомунікації. 

3. Поясніть, чому з погляду лінгвістики медіакомунікація є домінантною 

одиницею в сучасному інформаційному глобалізованому просторі. 

Практичне заняття № 6 

Тема: Екстралінгвальні та інтралінгвальні фактори медіакомунікації 

І. Питання для обговорення 

1. Екстралінгвальні (зовнішньомовні) фактори медіакомунікації: 

-глобалізаційні процеси, 
- (зовнішньомовні) фактори медіакомунікації: глобалізаційні процеси, 

НТП, розширення геолінгвістичної картини світу, 

- «мовна домінантність», 

- розширення меж комунікативно-інформаційного поля, економія мовних 

засобів і ресурсів, поява нових медіаканалів та жанрів. 

2. Інтралінгвальні (внутрішньомовні, власнемовні) фактори 

медіакомунікації: 

- естетизація мови, 

- специфічність стилістичних норм, 

- тиражування мовних одиниць, 
- активізація форм розмовного стилю, 

- тенденція до стирання меж між стилями та жанрами. 



ІІ. Практичне завдання: 

1. Схарактеризуйте естра- та інтралінгвальні фактори, що впливають на 

формування медіадискурсу. 

2. Визначте, чому дослідники розглядають естра- та інтралінгвальні 

фактори при аналізі медіакомунікації у взаємозалежності. 

3. Проаналізуйте, які фактори можуть вплинути на динамізм в оновленні 

й розвитку мовної системи засобів масової інформації. 

ІІІ. Поточні контрольні запитання/завдання 

1. Які екстралінгвальні чинники впливають на зміну медіатекстів в 

інформаційному потоці? 

2. Які існують інтралінгвальні чинники (внутрішньомовні), що впливають 

на функціонування нового формату медіатекстів? 

3. Які зміни відбуваються в мові медіатекстів кінця ХХ – початку ХХІ 

століття? 

4. На які групи поділяються сучасні запозичення відповідно до сфер 

уживання? 

5. Які чинники здійснюють помітний вплив на експресивність 

журналістського тексту? Назвіть засоби досягнення експресії в журналістських 

матеріалах. 

6. Наведіть приклади фразеологізмів, які вживаються в масовій комунікації. 

7. Які стилістичні функції виконують фразеологізми в мові ЗМІ? 

Практичне заняття № 7 

Тема: Етичні та гендерні фактори медіакомунації 

І. Питання для обговорення 

1. Етичний критерій як регулятор поведінки медійника. 

2. Медійна етика. 

3. Журналістська етика. 

4. Нормативні документи: 

- Закон України «Про медіа», 
- Про рішення Ради національної безпеки і оборони України від 29 грудня 

2016 року «Про Доктрину інформаційної безпеки України», 

- Кодекс професійної етики українського журналіста. 

5. Гендерні ролі та їх відображення в мовній картині світу. 

6. Гендерні стереотипи. 

7. Мовна дискримінація. 
8. Мова ворожнечі. 

 

Практичне заняття № 8 

Тема: Методи аналізу медіатексту 

І. Питання для обговорення 

1. Метод медіамоніторингу (прагмалінгвістичний моніторинг). 

2. Метод критичного аналізу. 

3. Метод дискурс-аналізу. 

4. Метод лінгвістичної експертизи медіатексту. 
5. Метод контент-аналізу. 

6. Змістово-логічний метод ЗМІ. 

7. Метод когнітивного аналізу. 



8. Метод лінгвокультурного аналізу. 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Опрацюйте літературу, склавши тези статей: 

1) Шебештян Я., Шаповалова Г. Аналіз медіатексту як ефективна форма 

осмислення та засіб вивчення сучасної журналістської творчості. Сучасний мас- 

медійний простір: реалії та перспективи розвитку: матеріали ІІ Всеукраїнської 

науковопрактичної конференції (12–13 жовтня 2016 р.) [наук. ред. В. М. 

Каленич]. Вінниця, 2016. С. 107. 

2) Мірошниченко І. Г. Види стислих текстів сучасних українських мас- 

медіа за функціонально-прагматичним призначення. Науковий вісник 

Міжнародного гуманітарного університету. Сер.: Філологія. 2019. № 43. Т. 4. С. 

155–158. 

Практичне заняття № 9 

Тема: Жанри медіатекстів та особливості їх функціонування у 

сучасному медіапросторі 

І. Питання для обговорення 

1. Лінгвістичні підходи до вивчення медіа жанрів. 

2. Головні критерії медіажанрів. 
3. Інформаційні жанри медіа в мовознавчій інтерпретації. 

4. Аналітичні жанри медіа в лінгвістичному аналізі 

5. Художньо-публіцистичні жанри медіа в проєкції на стилістичну 

проблематику 

6. Жанри реклами в лінгвістичній аспектології. 

7. Нові жанри медіа в суспільній комунікації . 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Визначте, за якими критеріями в сучасній медіалінгвістиці 

класифікують жанри медійної комунікації? 

2. Чому існують різні підходи до класифікацій? Наведіть Ваші аргументи. 

3. Доведіть, чим зумовлені синкретичні зв'язки між різними 

інформаційними жанрами медіа. Назвіть домінантні мовні характеристики 

інформаційних жанрів, що відрізняють та специфікують їх тексти. 

Практичне заняття № 10 

Тема: Інформаційні жанри медіа – мовознавчий підхід 

І. Питання для обговорення 

1. Новини як підвид медіажанру. 

2. Специфіка різних функціонально-жанрових типів медіатексту: новини: 

2.1. медійні особливості новинного тексту; 

2.2. фонографічні ознаки новинного тексту; 

2.3. лексичні атрибути тексту новин; 

2.4. словотворчі інновації у новинних текстах; 
2.5. морфологічні риси новинних медіатекстів; 

2.6. особливості використання синтаксичних конструкцій у текстах новин; 

2.7. мовна гра у новинному тексті. 

3. Замітка та її лінгвістичні характеристики. 

4. Різновиди інформаційної кореспонденції та її характеристики. 

5. Репортаж як інформаційний жанр масмедіа. 

6. Інформаційний звіт та його лінгвістичні відмінності. 



7. Інформаційне інтерв'ю та підтипи жанру інтерв'ю: 

- протокольне інтерв'ю, 

- інтерв'ю-анкета, 

- інтерв ' ю-портрет, 
- проблемне інтерв' ю; 

- інтерв' ю-дискусія. 

8. Бліц-опитування та бліц-інтерв'ю 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Охарактеризуйте сучасні інформаційні жанри медіа? 

2. У чому полягає сутність розрізнення інформаційних та аналітичних 

жанрів? 

3. Наведіть приклади використання складних речень (сполучникових і 

безсполучникових) у сучасному новинному дискурсі. 

Практичне заняття № 11 

Тема: Аналітичні жанри та їх різновиди: лінгвістичний аспект 

І. Питання для обговорення 

1. Головні критерії виділення аналітичних медіажанрів. Медійні особливості 

аналітичних текстів. 

2. Аналітична стаття та її риси. 

3. Аналітичний огряд: критерії виділення та відмінні риси. 

4. Аналітичне інтерв’ю як форма медійного діалогу. 

5. Аналітична рецензія. 

6. Аналітична медійна бесіда. 

7. Фонографічні ознаки текстів інформаційної аналітики. 

8. Лексичні атрибути цього типу медіатекстів. 
9. Особливості словотвору в аналітичних текстах. 

10. Морфологічні риси аналітичних текстів. 
11. Специфіка використання синтаксичних конструкцій у текстах 

інформаційної аналітики. 

12. Мовна гра у текстах інформаційної аналітики. 

 

Практичне заняття № 12 

Тема: Художньо-публіцистичні жанри медіа 

І. Питання для обговорення 

1. Художньо-публіцистичні жанри медіа та їх проблематика. 

2. Синкретизм художньо-публіцистичних жанрів. 

3. Основні характеристики нарису. 

4. Фейлетон та засоби сатиричного зображення недоліків суспільного 

життя. 

5. Есе (ессей) як особливий жанр. 

6. Сатиричний коментар та його лінгвістичні риси. Лінгвістичне 

відображення сатиричного ставлення. 

7. Фонографічні ознаки цього типу медіатекстів. 
8. Лексичні атрибути публіцистичного тексту. 

9.Особливості словотвору у публіцистиці. 

10. Морфологічні риси публіцистичних медіатекстів. 



11. Специфіка використання синтаксичних конструкцій у публіцистичних 

текстах. 

12. Мовна гра у публіцистичному тексті. 

 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Дослідіть уживання найтиповіших синтаксичних одиниць у мові текстів 

ЗМІ на початку ХХІ століття. 

 

Практичне заняття № 13 

Тема: Рекламні жанри 

І. Питання для обговорення 

1. Рекламні жанри в лінгвістичному аспекті. 

2. Внутрішня реклама та її лінгвістичні характеристики. 

3. Зовнішня реклама в об'єктиві лінгвістики. 
4. Особливості вивчення креалізованого тексту. 

5. Комерційна реклама та рекламний слоган. 

6. Політична реклама. 

7. Тексти соціальної реклами. 
8. Нові жанри медіа в суспільній комунікації. 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Напишіть анотації чи сценарії до рекламних медіатекстів. 

 

Практичне заняття № 14 

Тема: Медіалінгвістичні технології впливу в різних функціонально- 

жанрових типах медіатекстів 

І. Питання для обговорення 

1. Лінгвістичні стратегії як прийоми ефективної комунікації. 

2. Лінгвістичні тактики як комунікативні прийоми впливу на аудиторію. 

3. Маніпулятивні стратегії викривлення інформації, 

-групової ідентифікації, 

- імунізації висловлювань, 

- модифікації локутивної сили, 

- вербального ультиматуму, 

- позитивного падавання інформації, 

- маніпулятивного позиціонування, 
- ухиляння від істини. 

ІІ. Практичне завдання: 

1. Проаналізуйте пропонований або самостійно обраний медіатекст, у 

якому використанні маніпулятивні стратегії викривлення інформації або ін. 

лінгвістичні тактики як комунікативні прийоми впливу на аудиторію. 

 

6. ТРЕНІНГ 

Організація і проведення тренінгу. Метою проведення тренінгу з 

дисципліни «Медіалінгвістика» є набуття навчального досвіду з тим, щоб 

досягти ефективного виконання поставлених завдань в одному із видів 

діяльності або в певній сфері. 



Проведення тренінгу. на тему: «Методика проведення лінгвістичного 

аналізу тексту» передбачає розв’язання таких завдань: 

 

1. З’ясування основних етапів лінгвістичного аналізу художнього тексту. 

2. Повторення прийомів дослідження мови художнього твору. 

3. Пояснення як ви розумієте поверхневий і глибинний аналіз художнього 
тексту. 

4. Пояснення на прикладах термінів “предметний”, “образний” та 
“ідейний” аналіз художнього тексту. 

5. Пояснення чим відрізняється лінгвістичний аналіз нехудожнього 
тексту. 

6. Врахування жанрових особливостей медіатексту. 

7. Презентація особливостей проведення лінгвістичного аналізу текстів 
різних стилів 

7. САМОСТІЙНА РОБОТА 

Завдання для самостійної роботи є видом позаавдиторної роботи студентів 

і виконуються ними самостійно в процесі вивчення програмового матеріалу. 

Метою цього виду роботи є оволодіння навичками самостійного вивчення 

частини програмового матеріалу, систематизація, узагальнення, закріплення та 

практичне застосування знань студентів з навчального курсу програми. 

У навчальному процесі використовуються такі види самостійної роботи 

студента: 

- конспекти з окремих тем програми; 
- анотування і рецензування прочитаної додаткової літератури з дисципліни; 

- підготовка повідомлень з тем, що стосуються майбутнього фаху. 

Результати самостійної роботи студент занотовує в окремому зошиті, що 

перевіряється викладачем. 

 

КАРТА САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТА 

Змістовий модуль та 

теми курсу 

Академічний контроль Термін 

виконання 

(тижні) 

Тема 1. 

Медіалінгвістика як 

напрям сучасного 

мовознавства 

конспект тез ІІ-ІІІ 

Тема 2. Історія 

становлення 
медіалінгвістики 

презентація IV 

Тема 3. Медіатекст коротка письмова відповідь V 

Тема 4. Медіадискурс конспект тез VІ 

Тема 5. Лінгвальні та 

екстралінгвальні 

фактори 
медіакомунікації 

коротка письмова відповідь VIІ 



Тема 6. Етичні та 

гендерні фактори 
медіакомунації 

коротка письмова відповідь VIIІ 

Тема 7. Методи аналізу 
медіатексту 

конспект тез + коротка письмова 
відповідь 

ІХ- Х 

Тема 8. Жанри 

медіатекстів та 

особливості їх 

функціонування у 

сучасному медіапростор 

коротка письмова 

відповідь + відповідь на 

практичному занятті 5⁕ 
ХІ-XV 

коротка письмова відповідь + 

відповідь на практичному занятті 

ХІ-XІІІ 

Тема 9. Особливості 

візуального сприйняття 

медіатекстів 

Онлайн-тренажери у: 
http://type.method.ac/ (набрати 80 

або більше) http://shape.method.ac/ 

(80 або більше) 

http://www.tothepoint.co.uk/us/fun/i- 

shot-the-serif/ (набрати 250 або 
більше) 

ХIV 

Тема 10. 

Медіалінгвістичні 

технології впливу в 

різних функціонально- 

жанрових типах 
медіатекстів 

коротка письмова відповідь + 

відповідь на практичному занятті 

ХIV-XV 

 

 

Критерії оцінювання самостійної роботи 

Кількість 

балів 

Критерії оцінювання 

90-100 Здобувач демонструє глибокі міцні знання, логічно, повно, 

грамотно викладає матеріал, ілюструючи його доречними 

самостійно дібраними прикладами. Свідомо виправляє 

власні помилки. 

85-89 Здобувач демонструє високий рівень знань, логічно, повно, 

грамотно викладає матеріал, ілюструючи його доречними 

самостійно  дібраними  прикладами.  Допускає  окремі 
неточності у викладі або при доборі прикладів. 

75-84 Здобувач самостійно, повно викладає матеріал, 

допускаючи незначні помилки, які не завжди виправляє без 

сторонньої допомоги. Відчуває незначні труднощі при 

доборі прикладів або не всі теоретичні положення може 

пояснити на прикладі. 

http://type.method.ac/
http://shape.method.ac/
http://www.tothepoint.co.uk/us/fun/i-


65-74 Здобувач самостійно, але неповно і з помилками викладає 

матеріал, відчуває труднощі при доборі прикладів. Може 

частково порушувати логіку викладу. Помилки виправляє 
з допомогою викладача. 

60-63 Здобувач демонструє поверхові знання теоретичного 

матеріалу, не може дібрати прикладів, порушує логіку 

викладу, робить грубі помилки, які не завжди виправляє. 

59 і менше Здобувач викладає теоретичний матеріал дуже поверхово, 

допускає логічні та грубі граматичні помилки, не може 

дібрати  жодного  прикладу для  ілюстрації  викладених 
положень. 

 

8. ЗАСОБИ ОЦІНЮВАННЯ ТА МЕТОДИ ДЕМОНСТРУВАННЯ 

РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 

Процес активізації навчання вимагає певної спільної діяльності студента і 

викладача, застосування різноманітних засобів, форм, системи дій, прийомів, 

спрямованих на виконання навчальних завдань. 

Під час викладання навчальної дисципліни для активізації навчально- 

пізнавальної діяльності студентів передбачене застосування як активних, так й 

інтерактивних навчальних технологій, серед яких: робота в малих групах, кейс- 

метод, презентації, ознайомлювальні (початкові) ігри, дебати, диспути, дискусії, 

студентські проєкти, а також лекції практичні та індивідуальні заняття, 

консультації, бесіди, тестування, робота з літературою, реферування, самостійна 

робота. У навчальному процесі передбачається використання новітніх 

комп’ютерних технологій. 

Складним є те, що комунікативна сфера, через її специфіку, не піддається 

простому сприйняттю та аналізу. Вона − поєднання мислення, науки і творчості. 

Сприйняття матеріалу ускладнюється новизною низки розглядуваних 

питань, оскільки ця дисципліна перебуває на етапі накопичування та 

осмислювання емпіричного (практичного) матеріалу, розроблення системи 

понять, уточнень термінів та ін. Для подолання цих «перешкод» важливо стати 

сприйнятливим до будь-якої інформації про світ комунікацій, зокрема  у 

професійній сфері, стежити за останніми новинами у цій галузі через читання 

різноманітної літератури, перегляд відповідних  телепрограм. Доцільно 

сформувати окремі теки, в яких зберігати газетні вирізки, копії журнальних 

статей, рекламні буклети, власні нотатки тощо. Проте не варто робити це по 

кожній темі курсу. Раціональнішим є підхід, за якого студент обирає одну або 

декілька проблемних, найбільш цікавих для нього тем і збирає щодо них 

матеріал, який у подальшому може стати основою для підготовки рефератів чи 

написання наукової роботи. 

У процесі вивчення дисципліни використовуються такі засоби оцінювання 

та методи демонстрування результатів навчання: 

- стандартизовані тести; 
- поточне опитування – робота на заняттях (відвідуваність; презентаційні 

виступи на практичних заняттях, участь у роботі малих груп, дебатах) та 

тестування; 



- залікове модульне тестування та опитування; 

- наскрізні проєкти; 

- командні проєкти; 

- аналітичні звіти, реферати, есе; 
- презентації результатів виконаних завдань та досліджень; 

- проміжний контроль – самостійна робота (робота з інформаційними 

джерелами); 

- студентські презентації та виступи на наукових заходах; 

- підсумкова контрольна робота; 
- інші види індивідуальних та групових завдань. 

Види роботи студента: 

1. Робота на практичних заняттях: 

− участь в обговоренні питань; 

− презентаційні виступи на семінарах; 
− застосування кейс-методу; 

− активна участь у ділових іграх, дебатах, диспутах; 

− написання контрольних робіт, розв’язання тестових завдань. 

2. Самостійна робота: 

− робота з нформаційними джерелами; 

− презентація результатів; 

− виконання студентського проєкту. 

3. Контрольні зрізи (написання екзаменаційної роботи). 
За відсутності студента на семінарському занятті він зобов’язаний 

відпрацювати пропущене заняття в позаавдиторний час (час консультацій 

викладача) та подати на перевірку конспект відповідей на питання практичного 

заняття за планом занять. 

 

Політика оцінювання 

Політика щодо дедлайнів і перескладання. Для виконання індивідуальних 

завдань і проведення контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. 

Перескладання модулів відбувається з дозволу дирекції факультету за наявності 

поважних причин (наприклад, лікарняний). 

Політика щодо академічної доброчесності. Використання друкованих і 

електронних джерел інформації під час контрольних заходів та екзаменів 

заборонено. 

Політика щодо відвідування. За об’єктивних причин (наприклад, карантин, 

воєнний стан, хвороба, закордонне стажування) навчання може відбуватись в он- 

лайн формі за погодженням із керівником курсу з дозволу дирекції факультету. 

 

9. КРИТЕРІЇ, ФОРМИ ПОТОЧНОГО ТА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ 

Підсумковий бал (за 100-бальною шкалою) з дисципліни визначається як 

середньозважена величина, залежно від питомої ваги кожної складової 

залікового кредиту: 



Модуль 1 Модуль 2 
Модуль 

3 

Модуль 4 

20% 20% 20% 20% 5% 15% 

Поточне 

оцінювання 
Участь у 

практичних 

заняттях (1- 

8) та 

оцінювання 

рівня 

виконання 

практичних 

завдань – 60 

балів. 

 

 

 

Модульний 

контроль 1 
тестування – 

40 балів. 

Поточне 

оцінювання 
Участь у 

практичних 

заняттях (9- 

14) та 

оцінювання 

рівня виконання 

практичних 

завдань – 60 

балів. 

Модульний 

контроль 2 
– письмова 

контр. 

робота – 40 

балів 

Тренінги Самостійна 

робота 

 

Шкала оцінювання 
Підсумковий бал Оцінка за традиційною шкалою 

 залік 

90-100 

зараховано 89-70 

60-69 

26-59 не зараховано 

1-25 

10. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, 

використання яких передбачає навчальна дисципліна 

№ 
з/п 

Наочні матеріали 
Номер 
теми 

1. Ноутбук 1–15 

2. Мультимедійний проєктор 1–15 

3. Система дистанційного навчання ЗУНУ moodle.wunu.edu.ua 1–15 

4. Пакет прикладних програм базових інформаційних технологій: 
MS Office 

1–15 

5. Телекомунікаційне програмне забезпечення (Internet Explorer, 
Opera, Google Chrome. Firefox) 

1–15 

6. Інформаційні ресурси: 

Визначення кольорової гами зображення: http://pictaculous.com/ 

Онлайн-редактор шрифтів: http://fontstruct.com/ 

Сервіс для миттєвого запису відео: http://screencastle.com/ 
Створення кольорових комбінацій: http://colorschemedesigner.com 
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11. РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ 

ОСНОВНА ЛІТЕРАТУРА: 

1. Іванова О., Мойсеєва О. Інформаційне суспільство: нові умови, нові 

ресурси, нові дії. Глобальний світ та локальні медіа. 2018. 

2. Пиши сильно: практичні вправи, поради, теорія [текст]/ упоряд. Litosvita. 

4-те вид. Київ : Пабулум, 2020 С. 200-213. 

3. Теорія медіалінгвістики : підручник / Л. І. Шевченко, Д. Ю. Сизонов ; за 

ред. Л. І. Шевченко. Київ: ВПЦ “Київський університет”, 2021. 214 с. 

4. Філіппова Н. М. Знак – інформація – мова: семіотика та комунікація : 

навчальний посібник для самостійної роботи студентів спеціальності 035 
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22. BBC - Homepage. 

23. https://www.theguardian.com/uk. 
24. The Times & The Sunday Times. 

25. The Telegraph - Telegraph Online, Daily Telegraph, Sunday Telegraph - 

Telegraph. 

26. News | The Independent | Today's headlines and latest breaking news. 

27. The New York Times - Breaking News, US News, World News and Videos 

(nytimes.com). 

28. The Washington Post: Breaking News, World, US, DC News and Analysis. 
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News, World News and Video (wsj.com). 
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31. The New Yorker. 
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33. ZEIT ONLINE | Lesen Sie zeit.de mit Werbung oder im PUR-Abo. Sie haben 

die Wahl. 
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